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Abstrak
 

Mobil walet adalah teknologi yang berkembang seiring dengan perkembangan internet dan telepon pintar.

Dompet Ponsel bertujuan untuk menggantikan fungsi dompet di era digital ini. Penelitian ini bertujuan untuk

mengetahui pengaruh faktor-faktor yang mempengaruhi Adopsi, yaitu Inovasi Pribadi, Persepsi Kemudahan

Penggunaan, Persepsi Kesesuaian, Persepsi Manfaat, Persepsi Keamanan, Pengaruh Sosial Terhadap Sikap

Menuju Dompet Ponsel dan Niat untuk menggunakan. Studi ini menemukan bahwa Inovasi Pribadi,

Persepsi Kemudahan Penggunaan, Persepsi Kesesuaian, Persepsi Manfaat, Persepsi Keamanan tidak

memiliki hubungan positif yang signifikan dengan Sikap dan hanya Hadiah yang memiliki hubungan positif

signifikan dengan Sikap dan hasilnya menemukan bahwa Sikap dan Pengaruh Sosial memiliki hubungan

positif yang signifikan dengan Niat untuk digunakan.

<hr><i>Mobile Wallet is a technology that is developing in tandem with the development of the internet and

smartphones. Mobile Wallet aims to replace wallet functions in this digital era. This study aims to determine

the effect of factors that influence Adoption, namely Personal Innovation, Perceived Ease Of Use, Perceived

Compatibility, Perceived Usefulness, Perceived Security, Social Influences on Attitudes Towards Mobile

Wallet and Intention to use. This study found that Personal Innovation, Perceived Ease of Use, Perceived

Compatibility, Perceived Usefulness, Perceived Security did not have a significant positive relationship to

the Attitudes and only Rewards had a significant positive relationship to Attitude and the result found that

Attitudes and Social Influence had a significant positive relationship to Intention to use.</i>
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