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Abstrak
 

Bol.com, Wehkamp.nl, dan Lidl-shop.nl merupakan situs e-commerce yang cukup populer di Belanda yang

setiap tahunnya memberikan diskon pada pertengahan musim panas. Penelitian ini akan menganalisis

bagaimana ciri-ciri iklan pada tiga situs e-commerce Bol.com, Wehkamp.nl, dan Lidl-shop.nl

mempromosikan produk yang sedang diskon dilihat dari penggunaan gaya bahasa dan unsur-unsur non

verbal. Tujuan dari penelitian ini adalah mengidentifikasi dan memaparkan ciri-ciri penggunaan unsur

verbal yang mencakup gaya bahasa yang digunakan dan unsur non verbal dilihat dari aspek visual.

Penelitian ini dilakukan dengan metode kualitatif yang bersifat deskriptif. Hasil analisis memperlihatkan

terdapat penggunaan gaya bahasa elipsis, repetisi, pertanyaan retoris, dan hiperbol pada ketiga situs tersebut.

Sedangkan pada unsur non-verbal terdapat berbagai perbedaan tampilan dari tiap situs dalam segi warna,

gambar, dan angka yang tertera. Unsur angka berperan besar dalam menarik calon pembeli.

<hr>

Bol.com, Wehkamp.nl, and Lidl-shop.nl are e-commerce sites that are quite popular in the Netherlands,

which often have sale in mid-summer. This study analyze how three e-commerce sites namely Bol.com,

Wehkamp.nl, and Lidl-shop.nl promote items on sale from the perspective of language and non verbal

elements. The purpose of this study is to identify and describe the characteristics of the use of verbal

elements that include figure of speeches used and non verbal element seen from the visual aspect. This

research was conducted with qualitative descriptive method. The results of the analysis show that there are

elliptical, repetitive, rhetorical, and hyperbolic styles in the three sites. Whereas in non-verbal elements there

are various differences in the visualization of each site in terms of colors, images, and the discount numbers

listed. Numbers play a significant role in grabbing the attention of buyers.
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