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Abstrak
 

Sektor pasar halal tidak hanya fokus pada sektor makanan, tetapi juga mencakup segala hal yang dapat

dikonsumsi oleh umat Islam seperti perlengkapan mandi, farmasi, kosmetik, dan sektor keuangan. Sektor

kosmetik dan kecantikan merupakan salah satu sektor dalam pasar halal yang mengalami perkembangan

pesat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor penggunaan dan kepuasan dalam mengkonsumsi

kosmetik halal pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia. Mahasiswa S1 FEB UI

menjadi sumber data untuk penelitian ini. Dengan menggunakan model probit, hasil penelitian menunjukkan

bahwa faktor religiusitas dan sikap pada label halal mempengaruhi mahasiswa FEB UI dalam menggunakan

kosmetik halal dan meningkatkan kepuasan mahasiswa FEB UI dalam menggunakan kosmetik halal. Studi

ini diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi produsen kosmetik, LPPOM MUI, dan Kementerian

Perindustrian.

...... The halal market sector does not only focus on the food sector, but also includes everything that can be

consumed by Muslims such as toiletries, pharmaceuticals, cosmetics, and the financial sector. The cosmetics

and beauty sector is one of the sectors in the halal market which is experiencing rapid development. This

study aims to determine the use and satisfaction factors in consuming halal cosmetics for students of the

Faculty of Economics and Business, University of Indonesia. Undergraduate students of FEB UI are the

source of data for this research. By using the probit model, the results showed that the factors of religiosity

and attitudes on the halal label influenced FEB UI students in using halal cosmetics and increased FEB UI

student satisfaction in using halal cosmetics. This study is expected to contribute to cosmetic producers,

LPPOM MUI, and the Ministry of Industry.
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