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Angka partisipasi pemilih muda di Indonesia menunjukkan tren penurunan di setiap pemilihan umum.
Padahal, tingkat partisipasi ini terkait dengan legitimasi pemerintahan terpilih. Penelitian ini bertujuan untuk
melihat peran mediasi pengetahuan politik dan efektivitas politik internal dalam hubungan antara
penggunaan media sosial untuk aktivitas politik dan perilaku memilih. Penelitian ini bersifat korelasional
dengan menggunakan sampel siswa di Indonesia berusia 18-26 tahun dengan rata-rata usia 20,85 tahun (SD
= 1.363). Data dari 216 partisipan menunjukkan bahwa tidak ada peran mediasi ketika pengetahuan politik
dan efikasi politik internal digunakan sebagai mediator dalam hubungan antara penggunaan media sosial
untuk aktivitas politik dan perilaku memilih. Namun, peneliti menemukan hasil korelasi positif yang
signifikan ketika efikas politik internal digunakan sebagai mediator langsung dari penggunaan media sosial
ke perilaku memilih.

...... The participation rate of young voters in Indonesia shows a decreasing trend in every general election.
In fact, thislevel of participation isrelated to the legitimacy of the elected government. This study aimsto
examine the mediating role of political knowledge and the effectiveness of internal politicsin the
relationship between the use of social mediafor political activity and voting behavior. Thisresearch is
correlational using a sample of studentsin Indonesia aged 18-26 years with an average age of 20.85 years
(SD = 1.363). Datafrom 216 participants shows that there is no mediating role when political knowledge
and internal political efficacy are used as mediatorsin the relationship between the use of social mediafor
political activities and voting behavior. However, we found a significant positive correlation when internal
political efficacy was used as a direct mediator from social media use to voting behavior.
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