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UKM Distro mulai berkembang pesat dengan banyaknya clothing brand yang baru mulai merintis maupun
yang sudah lama merintis hadir dan dapat dijumpai secara online. Bertambahnya jumlah pelaku UKM Distro
membuat persaingan antar pelaku menjadi semakin ketat. Untuk dapat bersaing dalam mendapatkan
pelanggan, UKM Distro diharuskan untuk unggul secara kompetitif. Meningkatkan keunggulan kompetitif
dengan melakukan inovasi pada semua komponen yang dimiliki para pelaku UKM Distro. Komponen ini
merupakan faktor-faktor inovasi yang dimiliki oleh para pelaku UKM Distro seperti faktor inovas Produk,
Proses, Organisasi, dan Pemasaran. Dilakukan penelitian terhadap beberapa UKM Distro untuk
memprioritaskan faktor-faktor inovasi tersebut. Tujuannya untuk mendapatkan data yang kemudian diolah
dengan metode Analytical Hierarchy Process (AHP). Pengolahan dengan metode ini ialah untuk
menentukan bobot dari setiap faktor dan subfaktor inovas UKM Distro. Bobot dari setiap faktor kemudian
diperingkatkan untuk mendapatkan priorirtasinovas setiap faktor dan sub-faktor UKM Distro. Peringkat
tersebut kemudian dapat menjadi acuan oleh pelaku UKM Distro untuk melakukan lebih banyak inovasi
yang efektif untuk meningkatkan keunggulan kompetitif. Hasil dari penelitian ini adalah prioritas dari faktor
dan subfaktor inovasi UKM Distro berdasarkan besar nilai bobot. Peringkat pertama adalah inovasi Produk
dengan inovasi dalam kualitas sablon atau bordir dan desain gambar. Peringkat kedua adalah Inovasi
pemasaran dengan inovas dalam metode pemasaran dan kesesuaian pelanggan.
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SME Distro began to grow rapidly with the number of clothing brands that were just starting to pioneer and
who had long been pioneering and could be found online. The increasing number of SME Distro actors
makes competition between actors increasingly tight. To be able to compete in obtaining customers, SME
Distro are required to excel competitively. Increase competitive advantage by innovating on al components
owned by SME distributors. This component is an innovation factors that is owned by the SME Distro
actors such as Product innovation, Process, Organization, and Marketing factors. Conducted research on
several SME Distro to prioritize these innovation factors. The goal is to obtain data which is then processed
using the Analytical Hierarchy Process (AHP) method. Processing with this method is to determine the
weight of each factor and the innovation sub-factor of SME Distro. The weight of each factor is then ranked
to get the priority of innovation for each factor and sub-factor of the SME Distro. The rating can then
become areference by SME Distro players to do more effective innovations to increase competitive
advantage. The results of this study are the priorities of the factors and innovation sub-factors of SME Distro
based on the weight values. The first rank is Product innovation with innovation in quality of screen printing
or embriodery and image design. The second rank is Marketing innovation with innovation in marketing
method and customer suitability.


https://lib.ui.ac.id/detail?id=20492524&lokasi=lokal

