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Abstrak
 

Makalah ini membahas mengenai makna denotasi dan konotasi yang muncul dalam parfum yang dibuat oleh

seorang pria yang berasal dari Belarus yang berkolaborasi dengan majalah Leaders, yaitu Vladislav

Rekunov. Parfum tersebut adalah parfum " Leaders Number One Inspired by Vladimir Putin" yang

merupakan parfum yang terinspirasi oleh sosok presiden Rusia yaitu Vladimir Putin yang telah mengabdi

lebih dari 15 tahun dan memiliki kepribadian yang tegas, tangguh, berani dan elegan. Tujuan penulisan ini

adalah untuk menjabarkan makna-makna yang terlihat didalam bentuk parfum "Leaders Number One

Inspired by Vladimir Putin" menggunakan teori semiotika denotasi dan konotasi milik Roland Barthes.

Adanya unsur-unsur denotasi dan konotasi didalam parfum akan digunakan untuk membuktikan bahwa

melalui teori denotasi dan konotasi milik Roland Barthes terdapat kesesuaian antara pesan yang disampaikan

pembuat parfum kepada pembeli.

...... This paper discusses the meaning of denotations and connotations that appear in perfumes made by a

man from Belarus who collaborated with Leaders magazine, namely Vladislav Rekunov. The perfume is

"Leaders Number One Inspired by Vladimir Putin" which is a perfume inspired by the Russian president,

Vladimir Putin who has served more than 15 years and has a firm, tough, brave and elegant personality. The

purpose of this paper is to describe the meanings seen in the form of perfume "Leaders Number One

Inspired by Vladimir Putin" using the theory of semiotic denotations and connotations of Roland Barthes.

The existence of denotation elements and connotations in perfume will be used to prove that through the

theory of denotation and connotation of Roland Barthes there is a match between the message conveyed by

perfume makers to perfume buyer.
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