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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><

Salah satu perubahan kebijakan di sektor industri adalah industri fashion mengakibatkan pelaku usaha

melakukan penyesuaian terhadap kebijakan yang berlaku. Perubahan ini menyebabkan perluasan lokasi

industri fashion t-shirt perkotaan yang merupakan salah satu atribut fashion berbasis kreativitas di kota

Bandung. Tujuan Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat arah pemuaian yang terjadi akibat aktivasi

city branding di kota bandung dan faktor-faktor yang mempengaruhinya. Adapun metodenya yang

digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode deskriptif korelasional yang dianalisis secara

kualitatif. Penelitian ini juga dilakukan secara temporal, yaitu: menggunakan tiga periode waktu yang

berbeda untuk mewakili kondisi sebelum, selama, dan setelah aktivasi city branding. Arah pemuaian di

masing-masing periode mengalami perbedaan berdasarkan fenomena yang terjadi di masyarakat, arah

Perluasan tersebut sejalan dengan kebijakan pemerintah melalui penataan ruang dan industri kreatif.

Perubahan budaya dan pusat keramaian menjadi faktor utama yang menyebabkan perluasan kawasan pusat

industri fashion t-shirt perkotaan di Kota Bandung.

<br>

<b>ABSTRACT</b><br>

One of the policy changes in the industrial sector is the fashion industry which causes business actors to

make adjustments to the applicable policies. This change led to the expansion of the location of the urban t-

shirt fashion industry which is one of the attributes of creativity-based fashion in the city of Bandung.

Purpose The purpose of this study is to see the direction of expansion that occurs due to the activation of

city branding in the city of Bandung and the factors that influence it. The method used in this study used a

descriptive correlational method which was analyzed qualitatively. This study was also conducted

temporally, namely: using three different time periods to represent conditions before, during, and after city

branding activation. The direction of expansion in each period is different based on the phenomena that

occur in society, the direction of expansion is in line with government policies through spatial planning and

creative industries. Changes in culture and the center of the crowd are the main factors causing the

expansion of the urban t-shirt fashion industry center in the city of Bandung.
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