
Universitas Indonesia Library >> UI - Makalah dan Kertas Kerja
 
Analisis representasi dan mitos yang terdapat dalam Iklan die
geschichte von eatkarus dari supermarket edeka = Analysing
representations and myths in die geschichte von eatkarus video
commercial from edeka supermarket
Luthfiadesta Andiko Putranti, author
Deskripsi Lengkap: https://lib.ui.ac.id/detail?id=20494395&lokasi=lokal 
------------------------------------------------------------------------------------------
Abstrak
 

Iklan memiliki fungsi utama untuk memberikan pengetahuan dan informasi kepada banyak orang tentang

sesuatu, dan bersifat apellatif untuk menarik perhatian orang lain terhadap produk barang maupun jasa. Iklan

memiliki tujuan mempromosikan dalam bentuk yang padat dan singkat sehingga kemasan iklan haruslah

menarik. Oleh karenanya imaji-imaji tertentu digunakan untuk menguatkan kualitas makna. Iklan dari

Supermarket Edeka di Jerman yang terinspirasi dari mitos Ikarus mengandung beragam pesan komersil dan

sosial yang dikemas melalui alur naratif dan direpresentasikan melalui simbol Ikarus impian untuk terbang.

Dengan menggunakan metode kualitatif berupa deskriptif analisis, penelitian ini memiliki fokus pada hasil

representasi simbol-simbol dan makna dari unsur mitos Ikarus yang ada di iklan ini. Hasil dari penelitian ini

membuktikan bahwa bersamaan dengan narasinya, yang dianalisis dengan teori struktur naratif dari Tzvetan

Todorov, keseluruhan simbol-simbol di iklan ini merepresentasikan masyarakat yang berjuang keras untuk

memiliki gaya hidup sehat.

...... Commercial’s main function is to give information and knowledge about certain things to people and is

appellative to attract people about a product or service. A commercial’s purpose is to promote something

meaningful in a short time, so it has to be attractive and interesting. As for that, images are used to

strengthen its meaning quality. A German Supermarket named Edeka made a video commercial inspired by

Greek mythology, Icarus. This commercial contains many commercial and social messages that are wrapped

into a video with narrative structure and represented through Icarus as a symbol – the dream to fly. Using

descriptive analysis as a qualitative method, this research focuses on the results of representations from the

symbols and the meanings of the elements of the myth of Icarus in the video commercial. The result of this

research proves that along with the narrative, which was analyzed using Tzvetan Todorov’s narrative

structure theory, all the symbols in this video commercial represented a whole community that’s struggling

to live a healthy life.
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