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<b>ABSTRAK</b><br>

Produk kosmetik merupakan produk yang kini sangat memikat bagi kaum muda, sehingga menimbulkan
gaya hidup baru untuk terus mengikuti tren terkini terutama bagi kaum muda yang ingin dipandang status
dan identitas sosialnya melalui gaya kecantikan. Karena besarnya Korean Wave yang terjadi di Indonesia,
begitu banyak brand produk kosmetik asal Negara Korea yang masuk ke Indonesia. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui bagaimana hubungan aktivitas belanja anggota komunitas dan karakteristik lokasi belanja
produk kosmetik anggota komunitas K-pop yang terdiri dari atribut toko dan pengaruh Korean Wave pada
lokasi belanja, apakah tinggi, sedang, atau rendah, dengan pengaruh Korean Wave pada anggota itu sendiri,
apakah tinggi atau rendah. Dalam mencapai tujuan penelitian, digunakan metode analisis deskriptif hasil
penyebaran kuisioner dengan teknik purposive sampling. Hasil yang diperoleh dari penelitian ini adalah
anggota komunitas K-pop di dominasi oleh anggota dengan pengaruh Korean Wave yang tinggi. Anggota
komunitas dengan pengaruh Korean Wave yang tinggi dominan memilih lokasi belanja yang memiliki
pengaruh Korean Wave yang tinggi pula, dan mereka cenderung tidak keberatan dengan jarak yang jauh,
sedangkan anggota komunitas dengan pengaruh Korean Wave yang rendah cenderung memilih lokasi
belanja yang memiliki jarak tidak terlalu jauh dari tempat tinggal nya.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Cosmetics are products that currently attract people, mostly young people, and create a new lifestyle which
isto keep following whats on trend especially for young people who wanted their status and identity to be
known by their beauty. Because of the large Korean Wave that happened in Indonesia, many Korean brand
product came in. This study aims to determine how the shopping activity of the community members and
the characteristics of the shopping location consisting of the shops attribute, and how the shopping center
influenced by Korean Wave, either its high, medium, or low. Also how Korean Wave influenced the
memberes themselves, either its high or low. In achieving the purpose of research, the method to use are
descriptive analysis method of the results of questionnaire distribution by purposive sampling technique.
The results obtained from this study is, the K-pop community members are dominated by them who have a
high influence of Korean Wave. Those members who have a high influence of Korean Wave, mostly chose a
location to shop that have a high Korean Wave influence as well, also they dont really mind about distance,
unlike the members who have alow influence of Korean Wave, they mostly chose alocation to shop which
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close to where they live.



