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Sahrul Garmen memiliki kesadaran merek yang rendah dan sering mengalami arus kas negatif. Penelitian ini
bertujuan untuk menciptakan eksposur dan meningkatkan penjualan UMKM. Pelatihan bisnis digunakan
dalam makalah ini sebagai metodologi. Data primer diperoleh dari wawancara mendalam dan observasi
lapangan. Data sekunder diperoleh dari buku manajemen, internet, dan basis data UMKM. Datadianalisis
menggunakan metode kualitatif. Pemetaan kondisi menunjukkan beberapa kesenjangan antara kondisi aktual
dengan situasi ideal yang dihadapi UMKM. Teori R-A digunakan sebagai teori dasar sehingga UMKM
dapat unggul dalam persaingan. Oleh karena itu, tujuan pembinaan bisnis adalah mengembangkan produk-
produk UMKM Sahrul Garmen yang sejalan dengan tren pasar secara digital, rebranding digital produk-
produk UMR Sahrul Garmen, mengembangkan saluran pemasaran/penjual an tambahan baru untuk Sahrul
Garmen secara digital. Strategi Sahrul Garmen yang digunakan adal ah strategi fokus dengan menargetkan
segmen pasar Chinos Pants dan Board Shorts dengan mengembangkan produk baru, membuat |ogo,
membuat situs web, dan mendapatkan keunggulan kompetitif.

<hr>

Sahrul Garmen has low brand awareness and often experience negative cash flow. This study aimed to
create exposure and increase sales of the MSMES. Business coaching is used in this paper as the
methodology. Primary data obtained from in-depth interview and field observation. Secondary data obtained
from management books, internet, and the M SMEs database. The data analysed using qualitative method.
Condition mapping shows several gaps between the actual conditions with ideal situation that MSMESs face.
R-A theory is used as a basic theory so that MSMEs can excel in competition. Therefore, the objectives of
business coaching are developing Sahrul Garmen UMKM products that are in line with market trends
digitally, digita rebranding of Sahrul Garmen MSME products, developing additional new marketing/sales
channels for Sahrul Garmen digitally. Sahrul Garmen strategy used is the focus strategy by targeting market
segments of Chinos Pants and Board Shorts by developing new product, creating logo, making website and
gain competitive advantage.
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