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<b>ABSTRACT</b>

Sekarang, tidak bisa dihindari untuk tidak menggabungkan kegunaan media sosial (medsos) di gaya hidup
kita. Seiring dengan itu, dan pertumbuhan berkel anjutannya jumlah pengguna medsos, banyak bisnis yang
telah mempergunakan medsos sebagai salah satu media untuk periklanan. Namun, peneliti menyatakan
bahwa, pengguna medsos telah memberikan reaks negatif terhadap iklan-iklan yang terpajang di medsos.
Pengguna medsos merasa periklanan di medsos merupakan hal yang mengganggu, dil., hal ini menyebabkan
terbentuknya persepsi dan sikap negatif terhadap iklan di medsos. Akan tetapi, sekarang, kejadian dimana
pengguna medsos meninggalkan atau telah berhenti memakai medsos, telah menjadi tren global. Fenomena
yang tidak bersandingan ini telah mengarahkan peneliti untuk mengeksplorasi pengaruh signifikan persepsi
dan sikap negatif terhadap iklan di medsos kepada kecenderungan pengguna untuk meninggalkan media
sosial. Berkaitan dengan itu, negara-negara dengan tingkat individualisme yang tinggi memiliki
kecenderungan untuk bepersepsi dan memiliki sikap negatif terhadap periklanan di medsos. Oleh karenaitu,
penelitian ini secara bersamaan menyelidiki pengaruh tingkat individualisme antara dua negara, Indonesia
dan Belanda, pada kecenderunhan pengguna untuk meninggalkan media sosial. Meskipun hasil studi
komparatif berikut tidak signifikan, penelitian ini memberikan bukti bahwa periklanan di media sosial
adal ah salah satu alasan pengguna medsos cenderung meninggalkan medsos. Selain itu, tingkat
individualisme sebuah negaratidak memperkuat bukti dan tidak menyebabkan pengguna untuk
meninggalkan media sosial.
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