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Kata dan frasa dapat mengalami perubahan makna dan pergeseran bidang. Pengelompokan kata berdasarkan
bidang dan ciri semantiknya akan membentuk suatu hiponim. Hiponim adalah kata-kata yang terhubung
sebagal satu lambang ataupun bidang yang disebut dengan hiperonim dalam suatu medan makna. Makna
dari suatu kata dan frasa dapat terbentuk karena adanya asosiasi makna. Suatu makna leksikal dapat berubah
tergantung pada pemakaian kata dan frasa tersebut di dalam kalimat sehingga akan terbentuk makna
gramatikal dan kontekstualnya.

Penelitian ini membahas tentang makna leksikal, kontekstual, dan penggunaannya dari kosakata dan frasa
padaiklan produk perawatan wajah Nivea Q10 di Belanda dengan menggunakan metode kualitatif
deskriptif. Hasil dari penelitian ini terdapat 2 kata yang berada pada bidang kecantikan, 15 kata yang berasal
dari bidang lain (non kecantikan), dan 5 kata yang berada di dua bidang sekaligus. Makna dari kata dan frasa
dari iklan Nivea CrA "me Q10 ini berkaitan dengan representasi kecantikan wajah bagi orang Belanda.
Word and phrases can change in meaning and shifting fields. Grouping words according to their fields and
semantic characteristics will form a hyponym. Hyponyms are words that are connected as a symbol or field
called hyperonymsin semantic fields. The meaning of a word and phrase can be formed because of the
association of meaning.

Thisjournal discusses lexical, contextual meaning, and their use of the vocabulary and phrases through
Nivea face care product advertisements in Netherland by using descriptive qualitative methods. The results
of this study are 2 words in the beauty field, 15 words from other fields (non-beauty), and 5 words in two
fields at once whose meaning will be related to beauty representation for the Dutch. The meaning of the
words and phrases from the Nivea Q10 advertisement is related to the representation of facial beauty for the
Dutch.
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