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<b>ABSTRAK</b><br>

Korea Selatan merupakan salah satu contoh negara yang telah sukses membangun citra nasional positif
secara global dengan penyebaran budaya populer melalui hallyu. Namun, kepopuleran hallyu tidak
memberikan pengaruh yang signifikan akan ketertarikan minat warga asing terhadap makanan Korea atau
hansik. Pada tahun 2009, pemerintah Korea Selatan pun meluncurkan program Global Hansik sebagai
strategi untuk mempopulerkan hansik di seluruh dunia, termasuk di Indonesia. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengidentifikasi dan memaparkan strategi diplomasi budaya Korea Selatan di Indonesia melalui
global hansik. Penelitian ini merupakan studi literatur dengan metode analisis deskriptif kualitatif. Hasl|
penelitian ini menunjukkan bahwa pemerintah Korea Selatan menjalankan empat strategi untuk
meningkatkan citra nasionalnya di Indonesiamelalui global hansik, yaitu: (1) penyelenggaraan festival
makanan Korea secararutin, (2) pembuatan drama mini bertemakan makanan yang diperankan oleh orang
Indonesia dan artis Korea, (3) bekerja sama dengan Majelis Ulama Indonesia, dan (4) penerbitan buku
panduan restoran Korea di Jakarta.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

South Koreais one example of a country that has successfully built a positive national image globally with
the spread of popular culture through hallyu. However, the popularity of hallyu did not give a significant
influence on the interest of foreigners to Korean food or hansik. In 2009, the South Korean government
launched the Global Hansik] program as a strategy to popularize hansik worldwide, including in Indonesia.
The purpose of thisresearch isto identify and explain South Koreas cultural diplomacy through global
hansik towards enhancing its national image in Indonesia. This research is aliterature study with qualitative
descriptive analysis method. The results of this study shows that the South Korean government runs four
strategies to enhance the national image of Korea in Indonesia through global hansik, namely: (1) regularly
holding Korean food festivals), (2) making food-themed mini drama played by Indonesians and Korean
actors, (3) working with Indonesian Ulema Council, and (4) publishing Korean restaurant guidebooksin
Jakarta.</p>
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