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Abstrak
 

Studi ini bertujuan untuk menginvestigasi intensi konsumen dalam pembelian kosmetik alami produk yang

tidak tersertifikasi halal. Studi ini diperluas dengan kaitan faktor halal literasi yang dimiliki dengan

kaitannya pada kosmetik alami. Teori yang digunakan dalam tesis ini adalah Teori planned behavior dengan

mengikut sertakan dimensi perceived value (health,safety, dan enviromental) dan religious knowledge

dengan attitude terhadap intensi pembelian. Studi empiris ini bertujuan untuk mengembangkan dan

memeriksa model struktural guna mengetahui faktor intensi pembelian dengan menggunakan kombinasi

teori planned behavior dan perceived value (health dan safety) dan halal literasi.

Konteks peneltiaian ini akan menjadi sesuatu yang unik karna membantu dalam memprediksi perilaku

masyarakat Muslim pada negara mayoritas Muslim, terhadap produk kosmetik yang memiliki asosiasi alami

namun tidak tersertifikasi. Studi ini mengintegrasikan antara pengetahuan halal yang dimiliki dan perilaku

pembelian pada konteks produk kosmetik diantara milennial. Studi ini menunjukan bahwa pada segmen

Milenial Muslim terdapat intensi pembelian pada produk dengan asosiasi alami yang sesuai dengan syariah.

......Investigate consumer intentions in purchasing natural cosmetic products for non-halal certified

manufacturers. This study is broadened with the connection of religious knowledge factor which is related to

alami cosmetics. The theory used in this article is theory planned behavior theory by including the

dimensions of perceived value (health, safety, and environmental) and religious knowledge, attitude towards

purchase intentions, subjective norms, and perceived behavioral control. This empirical study aims to

develop and examine structural models to investigate purchase intentions using a combination of planned

behavior theory and perceived value (health, safety, and environmental) and halal knowledge.

The context of this research will be unique because it helps in predicting the behavior of Muslim

communities in Muslim-majority countries, towards cosmetic products that have alami associations but are

not certified halal, in the context of cosmetic products between millennials. It shows an intention to purchase

products with alami associations that comply with sharia.
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