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Gambar, tulisan, audio yang digunakan dalam sebuah iklan dapat menciptakan pesan yang berbeda.
Penyagjian ilustrasi dapat memberikan perbedaan makna atau memperkuat makna sebuah iklan. Analisis
multimodal melihat keterkaitan semua sarana komunikasi, baik teks verbal ataupun nonverbal, menimbulkan
makna. Pada video iklan Jumbo Supermarkt terdapat beberapa sistem tanda semiotik. Penelitian ini
bertujuan untuk menunjukkan hubungan antarailustrasi dengan pesan yang terdapat dalam iklan. Analisis
dilakukan untuk memberikan gambaran hubungan antarunsur yang terdapat dalam video iklan, yaitu dialog
tokoh, tulisan gerak, gambar produk gerak, tokoh gerak, musik dan <em>voice over</em> atau pengisi
suara. Hasil analisis menunjukkan bahwa teks verbal dan gambar saling terkait dalam membangun makna.
<hr>The use of image, text, and audio in an advertisement can deliver different messages to the receiver.
Presentation of the illustrations can deliver different meanings or strengthen the meaning itself in an ad.
Multimodal analysis emphasizes all means of communication, verbal or nonverbal texts, on providing an
important role in generating meaning. There are several semiotic sign systems in Jumbo Supermarkt video
advertisement. This study aims to show the relationship between illustrations and messagesin the
advertisement. The analysisis used to show the picture of relationship between elements contained in the
video advertisement namely character's dialogues, motion writings, motion product images, motion figures,
music and voice over. The result of the analysis shows that verbal texts and images are correlated in
constructing meaning.
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