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Strategi Co-Branding merupakan cara yang paling sering digunakan untuk meningkatkan Brand Equity atau
ekuitas merek pada sebuah produk atau layanan. Tujuan penelitian ini adalah untuk menjelaskan pengaruh
Co-Branding terhadap Brand Equity. Penelitian ini dilakukan di Jakarta dengan objek penelitian Chitato
Rasa Indomie Goreng. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan penyebaran kuesioner
sebagai instrumen utama, dengan responden yang memenuhi Kkriteria, yaitu mengetahui sekaligus pernah
mengonsumsi Chitato Rasa Indomie Goreng minimal dua kali dalam 6 (enam) bulan terakhir. Tanggapan
responden kemudian diolah dengan menggunakan SPSS 20.0 melalui analisis statistik deskriptif, dan
analisisregres linear sederhana. Hasil temuan dari penelitian ini ialah bahwa co-branding memiliki
pengaruh positif terhadap brand equity yang dimiliki Chitato Rasa Indomie Goreng sebesar 52,8%.

...... Co-Branding Strategy is the most commonly way to increase Brand Equity of the products. The purpose
of this study isto explain the effect of Co-Branding on Brand Equity. This research was conducted in
Jakarta with the research object Chitato Indomie Goreng Flavour. This research applied quantitative
approach and distributing questionnaires as the main instruments, with respondents who fit the criterias,
such as knowing also had consumed Chitato Indomie Goreng Flavour, for at least twice in six months. The
response from those respondents were then being processed using SPSS 20.0 through descriptive statistics
anaysis and simple linear regression analysis. The findings of this research were that co-branding positively
affected brand equity of Chitato Indomie Goreng Flavour significantly of 52.8%.
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