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Abstrak
 

Iklan `Project #ShowUs` Dove, diluncurkan dengan tujuan membuat perubahan terhadap representasi

perempuan (termasuk kaum lesbian, queer, dan transgender) yang ada di media dan dunia periklanan,

dengan cara menekankan konsep kecantikan yang lebih representatif. Penelitian ini memiliki rumusan

masalah berupa bagaimana iklan `Project #ShowUs` Dove Belanda mendefinisi ulang kecantikan yang ada

di Belanda, sedangkan tujuan penelitian adalah untuk mengungkap cara Dove melalui `Project #ShowUs`

dalam mendefinisi ulang kecantikan yang ada di Belanda. Metode yang digunakan adalah kualitatif dengan

pendekatan gender Judith Butler. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Iklan `Project #ShowUs` Dove

Belanda menghadirkan konsep-konsep redefinisi yang berkaitan dengan bentuk dan ukuran tubuh, usia,

ketidaksempurnaan fisik, tingkat wawasan dan pekerjaan atau profesi, serta orientasi seksual dan identitas

gender. Redefinisi kecantikan yang dibentuk mengundang antusiasme masyarakat Belanda melalui kolom

`Doe mee met Project #ShowUs` yang turut mendukung dan menambahkan gagasan dalam konsep redefinisi

kecantikan.

<hr>

`Project #ShowUs` Dove ad, launched with the aim of making changes to the representation of women

(including lesbians, queer and transgender) in the media and advertising world, emphasizes the more

representative concept of beauty. The formulation of the problem was how `Project #ShowUs` Dove

Netherlands redefined beauty in Netherlands, and the aim was to uncover Dove`s way through 'Project

#ShowUs' in redefining beauty in Netherlands. This research used qualitative methods and gender concept

of Judith Butler. The results showed that `Project #ShowUs` Dove Netherlands Ad presented concepts of

redefinition beauty relating to body shape and size, age, physical imperfection, level of insight and

occupation or profession, and also sexual orientation and gender identity. The redefinition of beauty that was

formed invited the enthusiasm of the Dutch people through the `Doe mee met Project #ShowUs` column,

they supported and added ideas in the concept of beauty redefinition.
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