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Penggunaan media sosia Instagram telah mengubah proses interaksi sosial manusia, salah satunya dalam
proses evaluas diri dengan membandingkan dirinya dengan orang lain. Lingkungan media sosial yang fokus
menampilkan momen bahagia seseorang seperti posting foto perjalanan wisata, pengalaman, dan kesuksesan
hidup turut berkontribusi dalam fenomenatersebut. Proses ini pun kemudian akan menghasilkan perasaan
seperti Envy dan Narcissism yang akan meningkatkan keinginan untuk melakukan promosi diri melalui
conspicuous consumption. Penelitian ini bertujuan untuk menunjukan bagaimana penggunaan Instagram
berpengaruh secara positif terhadap envy dan narcissism, dimana selanjutnya akan meningkatkan Desire for
Self-Promotion dan kemungkinan untuk melakukan Conspicuous Online Consumption. Pengambilan data
dilakukan dengan metode purposive sampling menggunakan survei online kepada pengguna Instagram
dengan umur 18-35 tahun. Sebanyak 416 responden terkumpul yang kemudian diolah dan dianalisis
menggunakan Partial Least Square-Structural Equation Method (PLS-SEM). Hasil penelitian menunjukan
bahwa data mendukung seluruh hipotesis, yaitu peningkatan dalam penggunaan Instagram (Instagram
usage) akan berpengaruh pada peningkatan perasaan envy dan narcissism. Kedua konstruk tersebut
kemudian akan meningkatkan keinginan untuk mempromosikan diri melalui aktivitas conspicuous online
consumption. Penelitian ini dapat membantu manger merumuskan strategi perusahaan yang menargetkan
pengguna I nstagram khususnya pada industry hospitality dan leisure.
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The use of social media specifically Instagram has changed human interaction process, one of them being
the evaluation process on comparing themselves with others. Social media’ s environment which only
displays one happy moment such as travel documentation, life experience, and life success also contribute to
this phenomenon. This process will result in several affective conditions such as Envy and Narcissism which
then led to an increase on Desire for Self-Promotion through Conspicuous Consumption. The goal of this
research isto show how Instagram usage is affecting envy and narcissism positively, which then will
increase desire for self-promotion and the propensity to do conspicuous online consumption. Purposive
sampling with online survey technique was done on Instagram users age ranging from 18-35. 416
respondents were collected and was analyzed using Partial Least Square-Structural Equation Method (PLS-
SEM). The findings identify a process by which increased Instagram usage results in an increased level of
envy and narcissism. Both of these constructs led to desire to promote oneself through conspicuous
consumption. This research hopefully will help managers whom targeting Instagram users to formulate
company’s strategy, specially with hospitality and leisure industry.<i/>
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