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Penelitian ini membandingkan selebritas tradisional dan influencer sebagai endorser, dan lebih lanjut
membedakan influencer menjadi micro influencer dan macro influencer, dalam interaks parasosial (IPS),
autentisitas personal, persepsi interaktivitas, dan niat beli pada perempuan berusia 18 hingga 25 tahun (n =
125). Penelitian ini dilakukan dengan eksperimen daring. Hasil ANOV A menunjukkan bahwa terdapat
perbedaan tingkat interaksi parasosial yang signifikan di antara selebritas tradisional dan micro influencer (2
= 0,05), dengan selebritas tradisional menghasilkan IPS yang lebih tinggi. Kemudian, tidak ada perbedaan
yang signifikan terkait autentisitas personal, persepsi interaktivitas, dan niat beli di antara selebritas
tradisional dan micro influencer.
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...... This research compares traditional celebrities and influencers as endorsers, and further differentiates
influencer into micro influencers and macro influencers, in parasocial interaction (PSl), personal
authenticity, perceived interactivity, and consumers purchase intention among women aged 18 to 25 (n =
125). This research is conducted with online experiment. ANOVA test shows that there is a significant
difference in parasocial interaction between traditional celebrities and micro influencers (2 = 0,05), with
traditional celebrities generating higher PSI. And then, there are no significant differences related to
personal authenticity, perceived interactivity, and purchase intention between traditional celebrities and
micro influencers.
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