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Indonesia adalah negara dengan mayoritas penduduk muslim, hal tersebut menjadikan Islam sebagai agama
yang dianut mayoritas penduduk di Indonesia memiliki kedudukan besar dalam memengaruhi perilaku umat
Islam di Indonesia. Kenyataan bahwa rasio jumlah pengusaha di Indonesia masih rendah menjadikan umat
|slam secaratidak langsung juga terdampak dan sekaligus mampu menyel esaikan permasal ahan tersebut.
Fenomena tersebut menjadi penggerak studi ini, selanjutnya studi ini ditujukan untuk mengetahui pengaruh
Islamic values dan Islamic practices terhadap intensi berwirausaha dengan mediasi sikap terhadap
kewirausahaan. Survey dilakukan kepada 211 muslim yang memiliki niat berkarir sebagai wirausahawan /
pengusaha/ entrepreneur. Studi menemukan bahwa Islamic values signifikan berpengaruh positif terhadap
intensi berwirausaha, baik dengan mediasi sikap terhadap kewirausahaan ataupun tanpa peran mediasi.
Selanjutnya, penelitian ini diharapkan memberikan manfaat yang dapat digunakan oleh pihak yang terkait
pendidikan agama dan kewirausahaan, berupa gambaran nilai-nilai 1slam yang dapat menumbuhkan sikap
dan intensi berwirausaha seorang muslim. Penelitian selanjutnya dapat dilakukan dengan membatasi
generasi atau kelompok umur responden, agar hasil yang didapatkan bisa lebih menjawab permasalahan
penelitian yang lebih spesifik.

Indonesiais a country with a majority Muslim population, this makes IsSlam areligion that is adopted by the
majority of the population in Indonesia has a big position in influencing the behavior of Muslimsin
Indonesia. The fact that the ratio of the number of entrepreneursin Indonesiais still low makes Muslims
indirectly also affected and at the same time able to solve the problem. This phenomenon is the driving force
of this study, then this study isintended to determine the effect of 1slamic values and Islamic practices on
entrepreneurial intentions by mediating attitudes towards entrepreneurship. The survey was conducted on
211 Muslims who have career intentions as entrepreneurs/ entrepreneurs/ entrepreneurs. The study found
that Islamic values significantly had a positive effect on entrepreneurial intentions, both by mediating
attitudes towards entrepreneurship or without the role of mediation. Furthermore, this research is expected to
provide benefits that can be used by parties related to religious education and entrepreneurship, in the form
of an overview of Islamic values that can foster attitudes and intentions of a Muslim entrepreneurship.
Further research can be done by limiting the generation or age group of respondents, so that the results
obtained can better answer the more specific research problems.<i/>
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