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Abstrak
 

Wakaf berupa uang merupakan salah satu instrumen penting dalam keuangan syariah yang perlu

diperhatikan karena manfaatnya yang besar untuk produktivitas ekonomi dan kesejahteraan masyarakat.

Potensi penghimpunan wakaf berupa uang di Indonesia juga sangat besar melihat mayoritas penduduk

Indonesia adalah Muslim dan wakaf merupakan bentuk sedekah yang sangat dianjurkan dalam ajaran Islam.

Namun, realisasi total penghimpunan wakaf berupa uang tersebut masih kecil, sehingga strategi dalam

penghimpunan perlu dioptimalkan agar dapat meningkatkan intensi masyarakat, salah satunya melalui

<em>crowdfunding wakaf</em>. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis anteseden intensi Muslim

untuk berpartisipasi dalam crowdfunding wakaf. Data sebanyak 300 sampel (118 orang belum berpartisipasi

dan 182 orang sudah berpartisipasi) diperoleh melalui penyebaran kuesioner dengan <em>purposive

sampling</em>. Data dianalisis menggunakan analisis kuantitatif deskriptif dan analisis jalur dengan alat

bantu IBM SPSS versi 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Pengetahuan signifikan (positif)

berpengaruh tidak langsung terhadap intensi melalui mediasi sikap; (2) Kenyamanan hanya signifikan

(positif) berpengaruh langsung terhadap intensi pada kelompok yang sudah berpartisipasi; (3) Kepercayaan

signifikan (positif) berpengaruh langsung terhadap intensi; (4) Pengaruh informatif tidak signifikan

berpengaruh terhadap intensi; dan (4) Sikap berpengaruh signifikan (positif) terhadap intensi. Studi ini

menyediakan informasi yang berguna untuk membantu lembaga wakaf dalam melaksanakan strategi yang

efektif untuk mempromosikan wakaf berupa uang.

<hr>

Cash waqf is important instrument in Islamic finance that needs to be considered because of its great

benefits for economic productivity and social welfare. The potential for collecting cash waqf in Indonesia is

very large seeing the population majority are Muslim and waqf is a charitable endowment that is highly

recommended in Islam. However, the total collection of cash waqf is still not very large. Therefore, the

strategy for collecting cash waqf needs to be optimized to increase the intention, through crowdfunding

waqf. This study aims to analyze the antecedents of Muslim intention to participate in crowdfunding waqf.

The data used was obtained based on 300 samples (118 people have not participated and 182 people have

participated). This data analyzed using descriptive quantitative and path analysis. The results indicated: (1)

Knowledge has a significant indirect effect on intention through attitude mediation; (2) Convenience only

has significant effect on intention of people who have participated in crowdfunding waqf; (3) Trust has a

significant direct effect on intention through attitude mediation; (4) Informative influence has no significant

effect on intention; and (5) Attitude has a significant effect on intention. The study provides a useful

information for instance Indonesian waqf institutions in executing effective strategy to promote cash waqf.
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