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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat hubungan antara Skeptisisme Hijau dengan niat beli hijau
untuk produk perawatan pribadi di Indonesia. Riset studi ini juga mendiskusikan peran mediator
pengetahuan lingkungan dan kepedulian terhadap lingkungan untuk memediasi hubungan antara skeptisisme
hijau dengan niat beli hijau. Lebih spesifiknya, penelitian ini membahas tentang produk perawatan pribadi di
Indonesia. Pendistribusian kuesioner survel secara daring dilaksanakan untuk mendapatkan responden. Riset
studi ini berhasil mendapatkan 177 responden yang berdomisili di Indonesia. Artikel ini menggunakan
metode SEM (Structural Equation Modelling untuk menganalisa data yang didapatkan dengan menggunakan
perangkat lunak AMOS 21.0. Hasi| dari riset ini mengindikasikan bahwa skeptisisme hijau mengurangi niat
beli konsumen terhadap produk perawatan pribadi hijau. Sedangkan, pengetahuan lingkungan dan
kepedulian lingkungan meningkatkan niat beli konsumen terhadap produk perawatan pribadi hijau.
Pengetahuan lingkungan terbukti memediasi hubungan kepedulian lingkungan dengan niat beli hijau.
Selanjutnya, pengetahuan lingkungan dan kepedulian lingkungan memediasi hubungan antara skeptisisme
hijau dengan niat beli hijau. Riset ini akan berguna untuk sumber akademik bagi penelitian yang akan
datang, praktisi di bidang yang bersangkutan dan untuk lingkungan.

...... The objective of this research study is to see the linkage between Green Skepticism and Green
Skepticism is known as one of the inhibitor for Green Purchase Intention. This research study also discuss
the role of mediator Environmental Knowledge and Environmental Concern mediates the relationship
between Green Skepticism and Green Purchase Intentions. Specifically, for the personal care productsin
Indonesia.The questionnaire survey distributed via online is used to collect the respondents. This research
study managed to collect 177 respondents domiciled in Indonesia. This article utilized the Structural
Equation Modelling to analyse the data obtained using software AMOS 21.0. The result indicates that Green
Skepticism reduces consumers intention to purchase green personal care products. On the other hand, both
Environmental Knowledge and Environmental Concern increase customers green purchase intentions for
personal care products. Environmental Knowledge is founded to mediates the relationship between
Environmental Concern and Green Purchase Intentions. Furthermore, both Environmental Concern and
Environmental Knowledge is founded to mediates the relationship between Green Skepticism and Green
Purchase Intentions. This research will benefits academic resource for future research, practitionersin the
related fields and the environment.
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