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Juridicial review of the implementation of flash sales by shopee as an
online store service provider as a form of predatory pricing practice in
accordance with law no.5 of 1999 concerning prohibition of
monopolistic practices and unfair business competition = Tinjauan
yuridis pelaksanaan flash sales oleh shopee sebagai penyedia jasa toko
online sebagai bentuk praktek predatory pricing sesuai dengan undang-
undang no. 5 tahun 1999 tentang larangan praktik monopoli dan
persaingan usaha tidak sehat.
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Abstrak
 

Pertumbuhan pesat dan perkembangan pesat e-commerce membuat persaingan bisnis semakin ketat dari

sebelumnya. Salah satu strategi persaingan usaha atau model bisnis yang sering diterapkan di industri ini

adalah flash sale. Belakangan ini, wacana idEA mengeluarkan regulasi tentang penerapan flash sale karena

dinilai melanggar undang-undang persaingan usaha. Penelitian ini membahas bagaimana praktik metode

flash sale yang diterapkan oleh Shopee ditinjau berdasarkan Undang-Undang Nomor 5 Tahun 1999 serta

bagaimana Shopee membandingkan dengan pelaku usaha E-Commerce lainnya dalam pelaksanaan flash

sale. Metode penelitian yang digunakan adalah yuridis normatif dengan menggunakan data sekunder sebagai

utama. Penelitian dilakukan dalam dua tahap yaitu studi pustaka dengan melakukan studi pustaka dan

regulasi terkait. Praktik promosi dengan metode flash sale oleh pelaku usaha e-commerce tidak melanggar

ketentuan Pasal 20 Undang-Undang Nomor 5 Tahun 1999 jika dilakukan dengan tetap memperhatikan

modal dalam produksi atau perolehan barang, sehingga harga jual yang ditentukan adalah tidak di bawah

ATC atau AVC. Undang-undang tentang persaingan usaha mengacu pada Undang-Undang Nomor 5 Tahun

1999.

<hr>

The fast growth and rapid development of e-commerce makes business competition tougher than ever. One

of the business competition strategies or business models that is often applied in this industry are flash sales.

Lately, idEA discourse to issue regulations on the implementation of flash sale because it is considered to be

in violation of business competition law. This study discusses how the flash sale method practices are

implemented by Shopee reviewed based on Law No. 5 of 1999 as well as how Shopee compares to other E-

Commerce business actors in the implementation of flash sale. The research method used is juridical-

normative using secondary data as the main. The research was conducted in two stages, library research by

conducting a study of relevant regulations and literature. The practice of promotion using the flash sale

method by e- commerce businesses does not violate the provisions of Article 20 of Law No. 5 of 1999 if

done while still taking into account capital in production or obtaining goods, so that the specified selling

price is not under the ATC or AVC. The law on business competition refers to Law No. 5 of 1999.
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