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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan menganalisis sebuah video musik tahun 2015 berjudul Lughat al’Alam, yang

diunggah oleh perusahaan rekaman bernama Awakening. Video yang telah ditonton lebih 23 juta kali di

situs Youtube ini memunculkan beragam komentar dari para penonton. Banyak yang mengomentari video

musik tersebut sebagai sebuah pesan yang mampu mengingatkan mereka akan pentingnya seorang ibu

dalam kehidupan mereka. Ada pula yang berkomentar bahwa bukan hanya ibu, melainkan ada seorang ayah

yang tidak seharusnya kita lupakan, karena beliau juga memiliki peranan yang tidak kalah penting dalam

membesarkan dan mendidik anak-anaknya. Secara singkat, video ini menggambarkan tentang rasa peduli,

cinta, kasih, dan sayang seorang ibu kepada anakanaknya. Selain itu, selayaknya fungsi musik sebagai

sarana penghibur diri, perusahaan Awakening mengharapkan timbal balik yang bagus dari para penonton

melalui lagu ini. Untuk membuktikan hal tersebut, dilakukan penelitian yang berfokus pada komentar-

komentar yang ditinggalkan penonton setelah menonton video musik Lughat al’Alam. Penelitian ini

menggunakan metode deskriptif-kualitatif berdasarkan teori resepsi dan fungsi musik. Hasil dari penelitian

ini menemukan fakta bahwa para penonton memiliki sikap kritis terhadap halhal yang tidak sesuai dengan

realitas mereka. Oleh karena itu, penggunaan teori resepsi dirasa sangat sesuai dalam mengklasifikasikan

posisi penonton dalam menggunakan media sosial. Pada penelitian ini juga ditemukan bahwa secara

keseluruhan para penonton berada pada posisi hegemoni dominan. Hal tersebut menegaskan bahwa Mereka

dapat menerima pesan yang dikirimkan oleh pengirim pesan secara apa adanya.

......This research aims to analyze a 2015 music video titled Lughat al'Alam, uploaded by a record company

called Awakening. The video, which has been watched more than 23 million times on Youtube, generated a

variety of comments from viewers. Many commented on the music video as a message that reminded them

of the importance of a mother in their lives. Others commented that not only a mother, but a father that we

remembered, because he also has an important role in raising and educating his children. In short, this video

describes a mother's care, love, and affection for her children. In addition, as music functions for self-

comfort, Awakening company expects good reciprocity from the audience through this song. To prove this,

research focused on comments left by viewers after watching Lughat al'Alam's music video. This research

uses descriptive-qualitative method based on reception theory and music function. The results of this

research found that the audience has a critical attitude towards things that are incompatible with reality.

Therefore, the use of reception theory is considered very appropriate in classifying the position of the

audience in using social media. The research as well as found that overall the audience was in a dominant

hegemony position. This confirms that they can receive messages sent by the sender of the message.
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