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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penggunaan theory of planned behavior dalam mengukur intensi

yang dimiliki individu untuk membeli produk kosmetik halal dengan menambahkan variabel habit yang ada

pada theory of interpersonal behavior. Penelitian ini menggunakan pendekatan kausal dan data diolah

dengan menggunakan software LISREL 8.8 dan IBM SPSS Statistics edisi 26. Sampel yang digunakan

adalah 264 masyarakat yang merupakan generasi milenial dan menggunakan kosmetik halal dalam kegiatan

sehari-hari. Dalam penelitian ini ditemukan bahwa theory of planned behavior dapat mempengaruhi intensi

yang dimiliki individu dalam membeli produk kosmetik halal dan theory of interpersonal behavior mampu

mempengaruhi perilaku pembelian konsumen terhadap produk kosmetik halal, sedangkan variabel

religiusitas tidak mampu mempengaruhi sikap yang dimiliki individu.

......This study aims to determine the use of planned behavior theory in measuring the intention of

individuals to buy halal cosmetic products by adding habit variables that exist in the theory of interpersonal

behavior. This study uses a causal approach and LISREL 8.8 software and IBM SPSS Statistics 26 edition

for the data process. The samples used are 264 individuals who are millennial generation and use halal

cosmetics in their daily activities. This study found that the theory of planned behavior can affect the

intention of individuals in buying halal cosmetic products and theory of interpersonal behavior can influence

consumer buying behavior towards halal cosmetic products. Meanwhile, the variable of religioisity was not

able to influence the attitudes of individuals.
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