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Abstrak
 

Menggunakan perluasan teori planned behaviour (TPB) penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan apa saja

yang memengaruhi perilaku seseorang berdonasi untuk kampanye urun dana crowdfunding lingkungan.

Kepekaan terhadap lingkungan alam ditambahkan ke dalam model perluasan TPB untuk melihat

pengaruhnya terhadap perilaku berdonasi. Survei dilakukan terhadap 385 responden yang mengetahui urun

dana. Analisis pada penelitian ini menggunakan analisis jalur. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa

berdonasi untuk kampanye lingkungan melalui urun dana ditentukan oleh environmental sensitivity, sikap,

norma subyektif, motivation to comply, kredibilitas dan intensi untuk berdonasi. Environmental sensitivity

dan sikap berdampak ke perilaku berdonasi tanpa harus melalui intensi. Norma subyektif, motivation to

comply dan kredibilitas mempunyai pengaruh langsung terhadap intensi dan berdampak ke perilaku

berdonasi secara tidak langsung. Norma subyektif dan kredibilitas menjadi faktor dominan yang

memengaruhi intensi berdonasi. Hasil analisis juga menunjukan antara niat dan perilaku sebenarnya tidak

begitu besar skor pengaruhnya, demikian juga dengan faktor lainnya yang relatif lemah. Hal tersebut

menunjukkan bahwa banyak faktor lain yang dapat memengaruhi intensi dan perilaku dalam berdonasi di

urun dana lingkungan.

......Using the extended theory of planned behavior (TPB), this study aims to explain what influences a

persons behavior in donating to an environmental crowdfunding campaign. Environmental sensitivity was

added to the extended TPB model to see its effect on donation behavior. The survey was conducted on 385

respondents who knew about crowdfunding. The analysis in this study uses path analysis. The results of this

study indicate that donating to environmental campaigns through crowdfunding is determined by

environmental sensitivity, attitude, subjective norms, motivation to comply, credibility, and intention to

donate. Environmental sensitivity and attitude affect the behavior of donating without having to go through

the intention. Subjective norms, motivation to comply and credibility have a direct influence on intentions

and have an indirect impact on donating behavior. Subjective norms and credibility are the dominant factors

that influence the intention to donate. The results of the analysis also show that the actual intention and

behavior score is not that big, as well as other factors that are relatively weak. This shows that there are

many other factors that can influence the intention and behavior of donating in environmental crowdfunding.
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