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Abstrak
 

Media digital membuka ruang publik baru dan memberikan kesempatan bagi individu untuk dapat

mengeksplorasi dan menghasilkan konten milik mereka sendiri. Kemampuan untuk mengkostumisasi dan

memproduksi konten atas kemauan pribadi ini kemudian memberi kesempatan individu untuk bisa

melakukan presentasi diri secara daring dan membangun kesan tertentu di benak para penikmat kontennya.

Youtube dan Instagram sebagai salah satu bentuk media baru dengan konsep media sharing menjadi sarana

untuk bisa merealisasikan hal tersebut. Studi ini ingin melihat dan menganalisis praktik presentasi diri yang

dilakukan oleh Idol Korea Selatan melalui kanal Youtube dan Instagram pribadi mereka dengan studi kasus

pada salah seorang member EXO, Park Chanyeol. Sebagai publik figur yang gerak-geriknya pastinya akan

selalu menjadi sorotan masyarakat, situasi ini dapat dimanfaatkan untuk bisa menunjukkan sisi tertentu dari

diri mereka untuk menciptakan kesan positif dengan tujuan membangun kedekatan dan keterikatan dengan

para penikmat kontennya. Studi ini dilakukan untuk menganalisis teknik-teknik apa saja yang digunakan

oleh Park Chanyeol dalam mempresentasikan dirinya di Instagram dan Youtube dengan mengacu pada

konsep taktik presentasi diri milik Jones & Pittman (1982) melalui studi literatur dan analisis konten sosial

media sederhana. Hasil menunjukkan bahwa Ingratiation, self-promotion, dan exemplification adalah tiga

taktik yang terlihat dalam konten-konten Instagram dan Youtube milik Chanyeol. Meskipun pada Instagram

dan Youtube terdapat perbedaan bentuk penyampaian, namun pesan presentasi diri yang disampaikan tetap

dapat menciptakan positive image dan affinity pada audiens.

......Digital media opens up new public spaces and provides opportunities for individuals to explore and

produce their own content. This ability to customize and produce content on their own accord gives

individuals the chances to be able to present themselves online and build a certain impression on the minds

of the content viewers. Youtube and Instagram as a form of new media with the concept of media sharing

are the means to make this happen. This study wants to see and analyze the self-presentation practices

carried out by South Korean idols through their personal Youtube and Instagram channels with a case study

on one of the EXO members, Park Chanyeol. As a public figure whose movements will undoubtedly always

be in the public spotlight, this situation can be used to be able to show a certain side of themselves to create

a positive impression with the aim of building bonds, affinity and relationships with audience. This study

was conducted to analyze the techniques used by Park Chanyeol in presenting himself on Instagram and

Youtube by using the concept of Jones & Pittman's (1982) self-presentation tactics through literature studies

and social media content analysis. The results show that Ingratiation, self-promotion, and exemplification

are three tactics seen in Chanyeol's Instagram and Youtube content. Even though there are differences in the

way of transmitting messages on Instagram and Youtube, the self-presentation message that is conveyed can

still create a positive image and affinity for the audience.
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