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Abstrak
 

Tulisan ini bertujuan untuk memberikan analisis terkait materialitas digital yang tidak hanya sebagai suatu

hasil tetapi sebagai proses berkelanjutan yang terikat dengan dinamika produksi budaya. Dengan

mengangkat kampanye komersial pada influencer marketing sebagai kasus dalam penelitian. Melihat

bagaimana materialitas digital digunakan pada influencer marketing dan bagaimana proses serta dinamika

pada agensi influencer marketing mampu memproduksi budaya melalui materialitas digital tersebut.

Penelitian ini, melihat bahwa fitur Instagram sebagai bentuk materialitas digital dari influencer marketing.

Materialitas digital membuka ruang untuk manusia pada kehidupan nyata memanfaatkannya dalam

memproduksi budaya melalui konjungtur dari materialitas dan sosialisasi melalui habitus. Materialitas

digital membentuk normativitas dengan menghadirkan kapasitas manusia untuk menggunakan material-

material tersebut ke dalam habitus. Habitus dari penggunaan materialitas digital, didukung dengan adanya

field dan capital, digunakan pada industri media yang akhirnya mendorong produksi budaya dari influencer

marketing.

......This paper analyzes digital materiality which not only as a result but as a continuous process that is tied

to the dynamics of cultural production. By raising a commercial campaign on influencer marketing as a case

in research, seeing how digital materiality is used in influencer marketing and how the processes and

dynamics in influencer marketing agencies can produce culture through digital materiality. This study sees

that Instagram features as a form of digital materiality from influencer marketing. Digital materiality opens

space for humans in real life to use it in cultural production through the conjuncture of materiality and

socialization through habitus. Digital materiality shapes normativity by presenting the human capacity to use

these materials into habitus. The habitus of using digital materiality, supported by the presence of fields and

capital, is used in the media industry which ultimately encourages the cultural production.
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