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Abstrak
 

Penelitian ini berupaya untuk menganalisis efek media pada konten Tiktok Sisca Kohl dengan menggunakan

konsep modal sosial dan prestise merek. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menjelaskan efek media

pada konten Sisca Kohl terhadap pengikutnya dalam pembentukan prestise merek. Penelitian berangkat dari

atensi pengguna Tiktok terhadap konten Sisca Kohl yang unik karena memamerkan kekayaannya pada

setiap video yang diunggah. Konten yang dinilai unik tersebut menuai pro dan kontra dari pengguna Tiktok.

Namun kontroversi yang dibuat malah menjadikan dirinya salah satu konten kreator yang banyak di endorse

perusahaan. Fenomena ini yang coba penulis analisis dengan mengaitkan konsep modal sosial dan prestise

merek dalam melihat pengaruh media kepada penonton yang melihat konten Sisca Kohl. Penelitian ini

menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teknik pengambilan data berupa wawancara, observasi,

dan studi pustaka. Berdasarkan dugaan sementara penulis, terdapat kaitan antara modal sosial dengan

pembentukan prestise pada suatu merek pada barang yang diiklankan oleh akun Tiktok Sisca Kohl. Hasil

dari penelitian ini menunjukkan adanya pemanfaatan modal sosial akun Sisca Kohl untuk memberikan efek

media berupa prestise merek pada suatu produk.

......This study analyzes the effect of media of Sisca Kohl's Tiktok content by using the concepts of social

capital and brand prestige. In terms of its purpose, the study aims to explain the media effects of Kohl's

content and her followers in the process of creating brand prestige. The first part of the research discuss the

attention of Tiktok users toward Kohl's unique content in which she boasts her wealth in every videos.

Consequently, this act of displaying wealth sparks controversy among TikTok users. Interestingly, however,

Kohl’s popularity skyrocketed, and she’s been widely endorsed by a variety of brands. To analyze this

phenomenon, this study connects the concepts of social capital and brand prestige. This study uses

qualitative research methods with data collection techniques in the form of interviews, observations and

literature studies. The researcher assumes that there is a link between social capital and the creation of brand

prestige toward the products that that are endorsed by Kohl. Finally, this study concludes that Kohl actively

utilises social capital to provide brand prestige toward the products that she endorses.
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