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Abstrak
 

Photocard eksklusif menjadi salah satu objek koleksi bagi kelompok penggemar K-Pop, salah satunya

adalah bentuk kerjasama eksklusif antara idol dengan brand. Bentuk eksklusifitas dan limited edition yang

ditawarkan menjadi daya tarik yang sulit untuk dilewatkan bagi penggemar. Penelitian ini menganalisis

perilaku budaya penggemar K-Pop melalui objek photocard eksklusif sebagai perantara penggemar, idol,

dan brand. Penelitian dilakukan dengan menggunakan metode penelitian kuantitatif dan kualitatif pada

periode Januari hingga Juni 2022. Tahapan kuantitatif berupa survei kepada 212 responden penggemar K-

Pop untuk memetakan budaya penggemar sekaligus menyeleksi calon informan. Pengumpulan data utama

dilakukan melalui metode kualitatif berupa etnografi digital dengan wawancara mendalam secara virtual

pada enam informan dan observasi digital pada media sosial. Dalam penelitian ini ditemukan bahwa pola

aktivitas koleksi photocard eksklusif melibatkan beberapa pihak, seperti penggemar, idol, dan brand. Relasi

pertama memfungsikan photocard sebagai objek yang memperlihatkan identitas sosial fandom K-Pop yang

memiliki nilai emosional. Relasi kedua memfungsikan photocard sebagai valued product, yakni objek yang

memiliki nilai lebih untuk memantik pola konsumerisme kelompok penggemar. Relasi ketiga memfungsikan

photocard sebagai objek dan komoditas budaya penggemar. Ketiganya mencerminkan bahwa photocard

eksklusif lebih dari sekedar benda material sebab mampu menjadi penghubung relasi antara penggemar,

idol, dan brand.

......Exclusive photocards are a collection object for K-Pop fan groups, one of which is a complete form of

collaboration between idols and brands. The form of exclusivity and limited edition offered is an attraction

that is hard to miss for fans. This study analyses the cultural behaviour of K-Pop fans through exclusive

photocard objects as intermediaries for fans, idols, and brands. The research was conducted using

quantitative and qualitative methods from January to June 2022. The quantitative stage was a survey of 212

respondents of K-Pop fans to map fan culture and select potential informants. The primary data collection

was carried out through qualitative methods in the form of digital ethnography with in-depth virtual

interviews with six informants and digital observations on social media. This study found that the pattern of

exclusive photocard collection activities involved several parties, such as fans, idols, and brands. The first

relation functions the photocard as an object that shows the social identity of the K-Pop fandom that has

emotional value. The second relationship functions as a photocard as a valued product, an object with more

value to ignite a pattern of consumerism among fan groups. The third relation functions photocards as

objects and commodities of fan culture. All three reflect that exclusive photocards are more than just

material objects because they can be a link between fans, idols, and brands.
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