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Abstrak
 

Penelitian ini membahas deiksis persona yang banyak muncul dalam lirik kedua lagu Cro yang berjudul

“Victoria’s Secret” dan “1 INSTAGRAMM”. Deiksis persona menunjuk pada referen orang dalam lagu dan

dari deiksis persona tersebut dapat dipahami hubungan antarpersona dalam lagu. Tujuan dari penelitian ini

adalah mengidentifikasi penggunaan deiksis persona dan referen. Dengan menggunakan teori deiksis

Levinson (1983), dilengkapi oleh teori Finkbeiner (2018), teori makna kontekstual Hannapel/Melenk

(1979), dan teori karakteristik ruang internet Amichai-Hamburger (2017), penggunaan deiksis persona orang

pertama dan kedua serta referennya akan diteliti. Hasil dari penelitian ini adalah kedua lagu tersebut

menggunakan deiksis persona ich dan du yang mencerminkan pengguna internet dan media sosial dengan

anonimitas, kontrol komunikasi, serta tingkat paparan fisik yang berbeda. Dari hubungan antarpersona

dalam kedua lagu ditemukan juga masalah komunikasi digital, yaitu intensitas komunikasi yang menurun,

timbul perasaan cemas dan stres, ketidakterbukaan, keagresifan dalam berkomunikasi, dan hubungan

parasosial.

......This study discusses the person deixis that often appears in the lyrics of the two Cro songs entitled

"Victoria's Secret" and "1 INSTAGRAMM". Person deixis refers to the referent of the person in the song

and from the person deixis it can be understood the relationship between persons in the song. The purpose of

this study is to identify the use of person deixis and their referents. By using Levinson's theory of deixis

(1983), complemented by Finkbeiner's (2018) theory, Hannapel/Melenk's theory of contextual meaning

(1979), and Amichai-Hamburger's theory of internet space characteristics (2017), the use of first and second

person deixis and their referents will be investigated. The results of this study are that both songs use person

deixis ich and du which reflect internet and social media users with different levels of anonymity,

communication control, and physical exposure. From the relationships between persons in the two songs,

digital communication problems are also found, namely decreased communication intensity, feelings of

anxiety and stress, unopenness, aggressiveness in communicating, and parasocial relationships.
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