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Penelitian ini membahas prinsip kesamaan sinonimi dekat pada ulasan konsumen di Shopee dengan
menggunakan teori komponen makna dan ruang lingkup pembeda terhadap adjektiva. Dalam sebuah ulasan
konsumen terdapat penilaian suatu produk dengan berbagai adjektiva. Penelitian ini bertujuan untuk
mendeskripsikan kebahasaan yang mengandung sinonimi dekat terhadap adjektiva di dalam ulasan
konsumen pada platform Shopee di sebuah produk best seller The Body Shop sesuai dengan kecenderungan
penggunaan berdasarkan frekuensi pemakaiannya. Adjektivayang ditemukan peneliti adalah adjektiva
dasar. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan carasimak catat. Hasil penelitian
menunjukkan adanya tiga puluh enam adjektiva yang ditemukan, tetapi yang digunakan sebagai sampel
penelitian sebanyak dua belas adjektiva. Kedua belas adjektiva tersebut merupakan pasangan sinonim yang
terlihat dari tahap pertama analisis komponen makna. Dari analisis komponen makna terlihat adanya
kesamaan makna antara adjektiva dengan adjektivalainnya. Tahap analisis selanjutnya adalah melihat ruang
lingkup pemakaian adjektiva, seperti ragam bahasa, nilai rasa, dan kelaziman agar terlihat bahwa pasangan
sinonim tersebut merupakan sinonimi dekat. Pasangan sinonimi dekat akan disesuaikan dengan
kecenderungan penggunaan berdasarkan frekuensi pemakaiannya. Dari kecenderungan itu dapat terlihat
bahwa konsumen menggunakan adjektiva yang bermakna umum dan nilai kelaziman dari kataitu masih
dapat diterima oleh masyarakat.

...... This study discusses the principle of close synonymy similarity in consumer reviews on Shopee by using
the theory of components of meaning and scope of differentiating adjectives. In a consumer review thereis
an assessment of a product with various adjectives. This study aims to describe language that contains close
synonyms for adjectives in consumer reviews on the Shopee platform on a best seller The Body Shop
according to the tendency of use based on the frequency of use. The adjectives found by the researcher are
basic adjectives. This study uses a descriptive qualitative method by observing notes. The results showed
that there were thirty-six adjectives found, but twelve adjectives were used as research samples. The twelve
adjectives are synonym pairs which can be seen from the first stage of the meaning component analysis.
From the meaning component analysis, it can be seen that there is a similarity in meaning between
adjectives and other adjectives. The next stage of analysisisto look at the scope of the use of adjectives,
such as language variety, taste values, and prevalence so that it can be seen that the synonym pairs are close
synonyms. Pairs of close synonyms will be adjusted according to the tendency of use based on the frequency
of use. From thistrend, it can be seen that consumers use adjectives that have a general meaning and the
customary value of the word is still acceptable to the public.
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