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Abstrak
 

Video musik sebagai produk budaya populer mampu menyampaikan pesan kepada para penontonnya

dengan cepat, baik berupa opini, informasi, perspektif, dan kritik. Perspektif yang hendak disampaikan

berkaitan dengan suatu hal yang seringkali luput dari kesadaran umum. Dalam sejarah, perkembangan video

musik di Rusia dimulai ketika penampilan musik dilakukan juga dalam pementasan sebuah opera. Dengan

kemajuan zaman dan perkembangan digital, video musik memasuki ranah baru melalui platform Youtube,

seperti yang dilakukan Otkazniki.ru dalam kampanye video musik     atau Mama Bukan Dari Iklan yang

mencoba menggambarkan dan menyampaikan pesannya kepada masyarakat terkait peran mama atau ibu

dalam keluarga, khususnya dalam mengasuh anak dan kegiatan domestik rumah tangga. Penelitian ini

menggunakan metode deskriptif analitis dan didukung oleh teori Camera Lucida milik Roland Barthes, yaitu

studium dan punctum. Hasil penelitian ini adalah representasi Mama atau ibu yang disampaikan dalam film

tersebut memiliki sifat yang positif dan menggambarkan kasih sayang yang tulus dari seorang ibu.

......Music videos as a product of popular culture can convey messages to the audience quickly, in the form

of opinions, information, perspectives, and criticisms. The perspective to be conveyed is related to

something that often escapes public awareness. Historically, the development of music videos in Russia

began when musical performances were also performed in the performance of an opera. With the

advancement of the times and digital developments, music videos have entered a new realm through the

Youtube platform, as did Otkazniki.ru in the music video campaign     or Mama Not From Advertising

which tries to describe and convey its message to the public regarding the role of mama or mother in the

family, especially in raising children and domestic household activities. This research uses a descriptive-

analytical method and is supported by Roland Barthes' Camera Lucida theory, namely the studium and

punctum. The result of the research is that the representation of Mama or mother conveyed in this film has a

positive nature and describes the sincere love of a mother.
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