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Abstrak
 

Penelitian ini membahas tentang bagaimana interaksi parasosial berperan terhadap partisipasi penggemar K-

pop dalam kegiatan sonminsu. Sonminsu () merupakan istilah baru yang dipakai ketika seseorang membeli

barang yang sama dengan yang dimiliki oleh artis kesukaannya. Semakin lama, arti sonminsu ini semakin

meluas penggunaannya menjadi segala aktivitas atau bentuk perilaku “mengikuti” atau “meniru” seseorang.

Tujuan penelitian ini adalah menjelaskan peran interaksi antara penggemar dan idola kesukaannya dalam

memengaruhi fenomena sonminsu di dalam fandom K-pop. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif

kualitatif dan teknik pengumpulan datanya melalui wawancara dan observasi terhadap penikmat K-pop.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa interaksi parasosial yang dilakukan oleh idola K-pop di media

sosial mendorong dilaksanakannya kegiatan sonminsu oleh penggemar. Interaksi parasosial ini dijalin

melalui platform resmi dan pribadi milik idola K-pop, seperti Twitter, Instagram, dan Youtube, serta online

fan community, seperti Vlive, Lysn, dan Weverse.

......This paper discusses how parasocial interaction plays a role at K-pop fandom participation in sonminsu

activities. Sonminsu is a new term used when someone buys the same item as their favorite celebrity’s. Over

time, the meaning of sonminsu has widen and can be used to describe all activities or behavior of

“following” or “imitating” someone. The purpose of this study is to explain the role of interaction between

fans and their idols in influencing sonminsu activities within K-pop fandom. This study uses descriptive

qualitative methods and the data collection is done through interviews and observation of K-pop fandom.

The result of this study shows that parasocial interaction between K-pop idols and their fans in social media

encourage fans to do sonminsu activities. This interaction is done through official and personal platforms of

K-pop idols, such as Twitter, Instagram, and Youtube, also online fan communities, such as Vlive, Lysn,

and Weverse.
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