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Tesisini membahas tentang studi ekonomi politik komunikasi pada struktur industri Over The Top Video
Streaming yang dilakukan oleh perusahaan Walt Disney. Disney sebagai korporasi medialama harus
melakukan proses reorganisasi dan restrukturisasi yang dalam studi ekonomi politik disebut sebagal proses
spasialisasi. Proses spasialisasi merupakan respon atas perkembangan internet yang memunculkan struktur
industri baru dalam industri media dan distribusi airan komunikasi. Lebih jauh, riset ini akan melihat
bagaimana perilaku spasialisasi Disney mempengaruhi penetrasi modal khususnya Indonesia sebagai pasar
utama berkaitan dengan konsumsi konten media. Penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan jenis
penelitian eksplanatif berbasis studi dokumen. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Disney secara
sistematis menerapkan strategi reorganisasi dalam bentuk pembelian aset produksi dan perusahaan teknol ogi
sebagal basis produksi untuk struktur industri OTT. Disney membentuk Disney+ sebagai produk utama
SVOD pasca proses reorganisasi selesai. Disney juga meletakkan proxy di wilayah Asamelalui Star India
sebagal basis dari operasional dan penetrasi produk Disney+ di wilayah Asia. Secara aktif Disney
melakukan penetrasi modal ke Indonesia melalui kerjasama dengan agensi negara, memanfaatkan
kekosongan regulasi serta melakukan investasi dalam hal produksi konten.

...... This research focuses on the political economy of communication study in the Over The Top industry by
Walt Disney Corporation Company. As an old mediainstitution, Disney should reorganize and restructure
its corporate structures, which in the political economy of communication study is called spatialization.
Spatialization responded to the internet growth and created a new industrial structure in the mediaindustry
and information communication flow. Furthermore, this research will look at how the spatialization process
by Disney influences capital penetration, especially in Indonesia as a leading market in content media
consumption. Thisis qualitative research with an explanatory model based on a document study. This
research showed that Disney did a systematic reorganization strategy by acquiring production assets and
technology companies as a production base for the Over The Top industry. After reorganizing, Disney
produced an OTT program called Disney+ as an SVOD main product. Disney put a proxy company in Asia
from Star India corporation as an operational and capital penetration base in the Asian region. Disney did an
active process about capital penetration to Indonesia with cooperation with the state agency and direct
investment in local production and found advantage from the loophole on OTT regulation.
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