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Abstrak
 

Makalah ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari penggunaan strategi co-branding pada produk sepatu

Nike pada ajang NBA (Liga Basket Amerika). Nike yang sebelumnya berhasil berkolaborasi dengan

Michael Jordan melakukan kembali hal yang serupa dengan mega bintang NBA seperti Kobe Bryant,

Lebron James, dan masih banyak lagi. Metode yang digunakan dalam makalah ini yaitu wawancara

mendalam. Terdapat beberapa fakor penting yang ditemukan yang pada makalah ini, yaitu pengetahuan

konsumen mengenai produk Nike yang berkolaborasi dengan atlet NBA, lalu pemilihan atlet NBA oleh

Nike yang diajak berkolaborasi, dan inovasi yang membuat produk Nike dibeli oleh konsumen dan

mendapatkan citra yang positif. Nike yang melakukan kolaborasi dengan atlet di NBA memiliki citra yang

positif di mata konsumen karena pemilihan atlet yang tepat dan inovasi yang dilakukan serta Nike yang

sudah lama melakukan bentuk kerjasama co-branding ini dengan atlet NBA.

......This paper aims to determine the effect of using a co-branding strategy on Nike shoe products in the

NBA (American Basketball League) event. Nike, which previously succeeded in collaborating with Michael

Jordan, did the same thing again with NBA superstars such as Kobe Bryant, Lebron James, and many more.

The method used in this paper is in-depth interviews. There are several important factors found in this paper,

namely consumer knowledge about Nike products that collaborate with NBA athletes, then the selection of

NBA athletes by Nike who are invited to collaborate, and innovations that make Nike products purchased by

consumers and get a positive image. Nike has a positive image in the eyes of consumers because they

choose the right athlete and innovation, and Nike has been working on this co-branding partnership with

NBA athlete for a long time.
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