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Abstrak
 

Media Sosial (Instagram) merupakan satu dari sekian banyak media sosial yang dapat dimanfaatkan

kegunaannya untuk berbagai kepentingan seperti penyebaran informasi, menambah pertemanan bahkan

untuk kampanye. Penelitian ini ingin mengetahui bagaimana Strategi Kampanye yang di lakukan  K.H.

Ma’ruf Amin selama masa kampanye pilpres pada tahun 2019. Penelitian ini dimulai dengan

memperlihatkan bahwa penggunaan media sosial dalam kampanye politik sudah menjadi fenomena new

politics. Untuk mengkajinya penelitian ini menggunakan teori web campaign serta konsep politik, Adapun

metode yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif dengan teknik pengumpulan data primer dan

data sekunder antara lain observasi dan wawancara mendalam. Strategi kampanye yang dilakukan K.H.

Ma’ruf Amin di media sosial resminya mampu menjadi sarana alternatif kampanye politik untuk

memperkenalkan visi, misi, program kerja, dan menjadi salah satu instrument penting dalam memobilisasi

pemilih melalui isu-isu yang dibangun dan di sebarluaskan melalui akun media sosial resmi. Tentunya

kondisi tersebut juga menjadi peluang yang dapat menguntungkan bagi K.H. Ma’ruf Amin dalam

mendongkrak namanya di media sosial yaitu instagram.

......Social Media (Instagram) is one of the many social media that can be used for various purposes such as

disseminating information, adding friendships and even campaigning. This study wants to find out how the

Campaign Strategy carried out by K.H. Ma'ruf Amin during the presidential election campaign in 2019. This

research begins by showing that the use of social media in political campaigns has become a new politics

phenomenon. To study this research using web campaign theory and political concepts. The method used is

a qualitative research method with primary data collection techniques and secondary data, including

observation and in-depth interviews. The campaign strategy carried out by K.H. Ma'ruf Amin on his official

social media is able to become an alternative means of political campaigns to introduce his vision, mission,

work programs, and become one of the important instruments in mobilizing voters through issues that are

developed and disseminated through official social media accounts. Of course, this condition is also an

opportunity that can be profitable for K.H. Ma'ruf Amin in boosting his name on social media, namely

Instagram
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