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Abstrak
 

Tiktok is a global application that is typically used by brands to reach a large target audience. Many brands

have been successful in using TikTok to increase brand awareness and popularity. In this study, the authors

apply a qualitative descriptive research approach. One of the Indonesian products is  MS Glow cosmetics

which are becoming more widely known by utilizing Tiktok social media. One of the countries with the

highest rates of TikTok usage as a marketing tool is known to be Indonesia. The current TikTok app has a

lot of user-friendly features in addition to almost always having the most recent information. It is best if

there are more social media platforms used for product marketing. The focus of this study is on what

occurred rather than how or why it occurred. Observation and surveys are also used in this study to gather

data. In this paper, brand journalism analysis is also used. Brand journalism has developed into the creation

of content using journalistic techniques. It's crucial to provide evidence in support of the news's intent and

the appropriate manner of dissemination on behalf of the brand. By analysing using brand journalism, MS

Glow must understand that they must be more mindful of the content they post on social media and act as

journalists in doing so.

.......Tiktok adalah aplikasi global yang biasanya digunakan oleh sebuah merek untuk menjangkau audiens

dengan target yang besar. Banyak brand telah berhasil menggunakan TikTok untuk meningkatkan kesadaran

dan popularitas merek. Dalam penelitian ini, penulis menerapkan pendekatan penelitian deskriptif kualitatif.

Salah satu produk kosmetik di Indonesia adalah MS Glow yang semakin dikenal luas dengan memanfaatkan

media sosial Tiktok. Indonesia dikenal menjadi salah satu negara dengan penggunaan aplikasi TikTok

tertinggi di dunia untuk alat pemasaran.  Selain fakta bahwa aplikasi TikTok saat ini memuat hampir semua

informasi terbaru, aplikasi ini juga memiliki sejumlah fitur yang ramah pengguna. Semakin banyak platform

yang digunakan untuk pemasaran produk di media sosial, akan semakin baik. Penelitian ini lebih

memperhatikan apa yang terjadi daripada bagaimana atau mengapa hal itu terjadi. Penelitian ini juga

menggunakan observasi dan survei untuk mengumpulkan data. Analisi menggunakan Brand Journalism juga

digunakan dalam makalah ini. Brand journalism berkembang menjadi pembuatan konten yang

menggunakan metode jurnalistik. Sangat penting untuk mengevaluasi kembali tujuan berita dan cara yang

harus dibagikan atas nama brand. Dengan menggunakan Brand Journalism MS Glow harus bertindak

sebagai jurnalis dengan memahami bahwa mereka harus lebih aware dengan konten yang mereka posting di

social media. 
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