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Partai politik, demikian juga Partai Kebangkitan Bangsa (PKB) memiliki seperangkat ideologi, nilai-nilai
dan konsep-konsep dasar yang melalui fungsi-fungsi yang diembannya disosialisasikan dan
dikomunikasikan kepada masyarakat luas. Proses sosialisasi dan komunikasi ini sangat mempengaruhi
sejauh mana partai politik mampu menarik ssmpati dan dukungan massa. Karenanya, proses sosialisasi dan
komunikasi ini menuntut strategi dan taktik yang efektif dan efisien. Dalam kaitan ini, fungsi dan tugas
humas (public relation) memiliki nilai signifikan tinggi bagi suatu partai politik untuk menarik simpati dan
merekrut massa. Dilatarbelakangi oleh hal tersebut, maka penulis mencoba meneliti "Manag emen Humas
PKB dalam Pemilu 1999). Mangjemen Humas PKB yang diteliti ialah menyangkut konsep, perencanaan,
program dan pel aksanaannya dalam Pemilu 1999.

Hasil penelitian kualitatif deskriptif dengan menggunakan metode penelitian evaluatif dan metode analisis
induktif melalui penggunaan teknik pengumpulan data observasi terlibat, wawancara mendalam, studi
kepustakaan, dan lokakarya/seminar/diskusi, diperoleh gambaran sebagai berikut:

1. Konsep hubungan masyarakat (humas) Partai Kebangkitan Bangsa (PKB) yang dilihat dari prinsip dasar,
pendekatan, sifat, kode etik, prinsip komunikasi, dan membangun pesan persuasif dalam kampanye, sudah
dirumuskan dengan ideal dan rasional.

2. Proses perencanaan program humas PKB telah dilakukan dengan cukup tepat dan teratur, baik(
menyangkut pengenalan situasi, penetapan tujuan, definisi khalayak, pemilihan media dan teknik-teknik
humas, dan perencanaan anggaran. Perencanaan seperti ini akan memudahkan humas PKB dalam mencapai
tujuan humas PKB maupun PKB secaralebih luas.

3. Pelaksanaan program humas PKB baik dalam masa deklarasi, masa sosialisasi sampai menjelang
kampanye Pemilu, dan masa kampanye Pemilu, dilihat dan hasil kerja dan publikasi yang ada, sasaran yang
hendak dituju, dan dampak yang ingin dicapai telah cukup memenuhi target dan tujuan.

4. Praktik manajemen humas PKB dilihat dari kerangka teoritik kehumasan (public relations) sudah dapat
dikategonikan memadai. Meskipun belum melaksanakan proses kehumasan yang ideal dan utuh, namun
humas PK B telah melakukan proses-proses dasar manajemen kehumasan.
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