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Abstrak
 

Pajak Reklame sebagai salah satu sumber penerimaan daerah yang cukup potensial, namun dilihat dari

kontribusinya hanya 2,17 % dari total penerimaan Pajak Daerah dan menunjukkan tingkat efektifitas

pemungutan yang tidak stabil.

 

Hal ini disebabkan karena pada kenyataannya berbagai kepentingan membatasi penggalian sumber

penerimaan dan optimalisasi penerimaan dari pajak reklame, ditambah lagi dengan mekanisme pemungutan

yang ada saat ini kurang mendukung upaya optimalisasi penerimaan.

 

Dilatarbelakangi permasalahan tersebut, maka masalah yang diteliti berkaitan dengan melakukan analisis

terhadap mekanisme pemungutan pajak reklame dan melakukan pengukuran terhadap tingkat efektifitas

pemungutan pajak reklame serta menguraikan upaya-upaya yang dapat meningkatkan efektifitas

pemungutan pajak reklame pada Dipenda Propinsi DKI Jakarta.

 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif analitis dengan menyajikan data historis

perkembangan penerimaan pajak reklame dilakukan penghitungan tingkat efektifitas pemungutan pajak

reklame melalui analisis statistik "Pearson Correlation" dan dilakukan penghitungan estimasi potensi Pajak

reklame secara mikro dan makro.

 

Dari hasil penelitian dari analisis statistik dengan bantuan SPSS dan penelitian mekanisme pemungutan

pajak Reklame pada Dinas Pendapatan Daerah Propinsi DKI Jakarta, didapat hasil sebagai berikut :

1. Mekanisme pemungutan pajak reklame belum sesuai dengan sistim dan prosedur pemungutan yang sesuai

dan belum mengacu kepada Sistem perpajakan.

2. Efektifitas pemungutan Pajak reklame menunjukkan tingkat efektifitas yang tidak stabil.

3. Dari hasil analisis regresi didapat koefisien korelasi sebesar 0,876 yang menunjukan hubungan antara

rencana dan realisasi penerimaan pajak reklame adalah positif dan derajat hubungan adalah cukup kuat.

4. Besarnya sumbangan penetapan rencana penerimaan terhadap variasi (naik turunnya) realisasi

penerimaan pajak reklame hanya sebesar 76 %, sedangkan 24 % ditentukan oleh faktor lain.

5. Upaya yang dapat dilakukan untuk meningkatkan efektifitas pemungutan yaitu melakukan kajian terhadap

Perda No. 8 Th. 1998 dengan mengacu kepada sistem perpajakan khususnya unsur Administrasi Perpajakan.

 

Dari hasil penelitian ini diharapkan dapat memberi masukan bagi Dinas Pendapatan Daerah Propinsi DKI

Jakarta untuk dapat meningkatkan penerimaan pajak reklame yang optimal.

https://lib.ui.ac.id/detail?id=73728&lokasi=lokal

