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Abstrak
 

Marketing merupakan elemen yang penting di dalam menjalankan suatu bisnis. Sebaik atau sesempurna

apapun sebuah produk atau jasa, tanpa usaha dan strategi marketing yang tepat, produk dan jasa tersebut

tidak dapat dijual. Marketing Mix terdiri dan produk, harga, tempat, dan promosi. Komponen promotional

mix yang terakhir, yaitu promosi, adalah elemen komunikasi dari marketing.

 

Promosi adalah hal yang amatlah penting dan perlu diperhatikan oleh seorang pemasar. sebuah produk atau

jasa haruslah dipromosikan. Untuk dapat menjalankan sebuah strategi promosi yang baik, beberapa hal perlu

untuk diperhatikan oleh seorang promoter. Seorang promoter yang baik harus dapat mengetahui apa yang

diinginkan oleh konsumennya.

 

Tesis ini adalah mengenai promosi daripada 2 tabloid wanita di Indonesia, tabloid Nova dan tabloid Aura.

Peneliti memutuskan untuk meneliti keduanya karena Tabloid Nova dan Tabloid Aura mengincar pasar yang

sama: wanita dewasa. Performa keduanya juga jelas-jelas berbeda. Tabloid Nova berada di papan atas dan

tabloid Aura berada di bawahnya.

 

Tesis ini bertujuan untuk menemukan perbedaan strategi promosi diantara kedua tabloid wanita tersebut.

Berdasarkan data yang didapat dari in-depth interview, peneliti menemukan faktor-faktor apa saja yang

mempengaruhi sukses suatu kampanye promosi pada tabloid Nova dan tabloid Aura.

<hr><i>Marketing Strategy of Woman Tabloid: An Analisys of the Promotional Mix Which Has Been

Done by Tabloid Nova and Tabloid AuraMarketing is an important element in business. No matter how

excellent a service or a product is, it won't be succeed in the market without a good marketing strategy.

Marketing mix consists of product, price, place, and promotion. The last component, which is promotion, is

the "communication" of the marketing itself.

 

Despite of the importance of another three marketing mix, promotion is the most important thing that a

marketer should, pay attention to. A good product should be promoted. A good promoter is someone who

has a well understanding on the needs and demands of the consumers. This thesis is about the promotion of

two women tabloids, tabloid Nova and tabloid Aura. The writer decided to do the research on those two

tabloids since their target market is the same: adult women. Tabloid Nova is now the number 1 tabloid in the

country.

 

This thesis focuses on finding out what those two tabloids have done and have not done in terms of

promotion. Based on the data obtained from in-depth interviews with those two tabloids, the writer has made

conclusions and suggestions. Using the method of difference and method of agreement, the writer managed
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to find out on what the crucial efforts should be done, in order to make a promotion successful.</i>


