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<b>ABSTRAK</b>

Tujuan penelitian ini (1) mendiskripsikan saluran pernapasan kentang mulai dari petani produsen ke
konsumen. (2) mendiskripsikan fungsi-fungsi pemasaran yang dilakukan oleh lembaga pemasaran. (3)
menganalisis efisiensi pemasaran.

Penelitian ini merupakan studi kasus di Kecamatan Lembah Gunaand Kabupaten Solok Sumatera Barat.
M etode penentuan sampel yang digunakan adalah Multistage Sampling dan Snow Ball Sampling. Sampel
keseluruhan berjumlah 53 orang petani kentang 3 orang pedagang pengumpul, 10 orang tengkulak dan 30
orang pedagang pengecer. Data-data yang dapat dianalisis dengan regresi linier berganda dan dibantu
dengan analisis diskriptif yang disajikan dalam bentuk tabulasi, analisis integrasi pasar dan elastisitas
transmisi harga.

Hasil penelitian menunjukkan ada 3 saluran pemasaran yang dominan (1) saluran pendek dari produsen -4
pengecer -4konsumen (21%) saluran menengah dari produsen --4 tengkulak --4 pedagang pengumpul --4
pengecer konsumen (19%) (2) Fungsi-fungsi pemasaran yang dilakukan pedagang adalah: Pembelian,
penjualan, pengangkutan, permodalan. Standarisasi hanya dilakukan oleh tengkulak dan pedagang
pengumpul, penyampaian informasi pasar hanya dilakukan oleh pedagang pengumpul.. Ternyata pemasaran
belum efisien, sesuai dengan hasil analisis bahwa :

a. Distribusi margin belum merata antar lembaga pemasaran

b. Koefisien kerelasi integrasi pasar adalah 0,62 yang berarti bahwa keadaan pasar bukan dalam persaingan
sempurna, koefisien korelasi < 1 berarti pasar pada persaingan sempurna (Zulkifli.A, 1982 h.169)

c. Koefisien elastisitas transmisi harga sebesar 0,672 ( 1) yang berarti bahwa bentuk pasar tidak bersaing
sempurna. Koefisien elastisitas transmisi harga> 1 pasar tidak dalam persaingan sempurna (Zulkiffi A.,
1982 h.169)

Berdasarkan hasil analisis perlu adanya penyampaian informasi. pasar yang cepat dan tepat kepada produsen
dan konsumen. Perlu juga dipikirkan untuk membangun tempat penyimpanan yang memenuhi standar serta
industri pengolahan untuk dapat menampung kelebihan produksi.
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