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Abstrak
 

Banyaknya media yang muncul setelah era reformasi membuat persaingan antar media makin ketat dan

memaksa perusahaan media melakukan berbagai cara untuk bertahan dalam persaingan, termasuk dalam

memperoleh dana. Masuk ke pasar modal merupakan salah satu caranya. Sampai saat ini, dimulai oleh

Tempo awal tahun 2001 sudah hanyak perusahaan media yang mencari dana dengan melepas saham ke

Bursa Efek Jakarta. Namun sayang kinerja mereka ternyata tidaklah begitu bagus, karena harga saham

perusahaan-perusahaan media terus merosot dan imbal hasil (return) saham perusahaan media yang

diperoleh tidak menarik bagi para investor.

 

Penelitian ini memfokuskan pada empat perusahaan media, dua perusahaan media cetak (PT Tempo Inti

Media Tbk dan PT Abdi Bangsa Tbk) dan dua perusahaan media eleklronik (PT Indosiar Visual Mandiri

Tbk dan PT Surya Citra Media Tbk), dan bertujuan meneliti seberapa jauh pengaruh kapitalisasi pasar dan

volume perdagangan saham perusahaan media terhadap imbal hasil saham perusahaan media.

 

Penelitian-penelitian sejenis yang dilakukan sebelumnya, seperti yang dilakukan oleh Ying, Karpoff, Fama

& French, Gallant, Rossi & Tauchen dan Lin, menunjukkan adanya pengaruh dari volume perdagangan dan

kapitalisasi pasar terhadap imbal hasil saham. Namun menurut Schwert, untuk beda kala harian tingkat

imbal hasil investasi saham besok hari ditentukan oleh tingkat imbal/hasil investasi saham hari ini.

 

Hasil penelitian yang dilakukan dengan metode Vector Autoregression (VAR) menunjukkan bahwa ternyata

pengaruh lag kemarin lebih besar daripada lag dua hari yang lalu untuk PT Tempo Inti Media Tbk dan PT

Indusiar Visual Mandiri Tbk, sementara untuk PT Abdi Bangsa Tbk dan PT Surya Citra Media Tbk berlaku

scbaliknya. Ini menunjukkan bagaimana pengaruh kedatangan informasi perdagangan bagi para investor

terhadap keempat perusahaan media yang diteliti.

 

Terhadap variabel bebas yang diteliti, volume perdagangan dan kapitalisasi pasar ternyata tidak mempunyai

pengaruh yang signifikan terhadap imbal hasil saham, baik secara bersama-sama maupun sendiri-sendiri

untuk PT Tempo Inti Media Tbk, PT Indosiar Visual Mandiri Tbk dan PT Surya Citra Media Tbk.

Sementara untuk PT Abdi Bangsa volume perdagangan dan kapitalisasi pasar mempunyai pengaruh yang

signifikan terhadap imbal hasil saham.

<hr><i>The rising number of mass media since reform era makes media companies compete tighter. Listing

into capital market is one of the common ways to solve the problem. At this moment, started by Tempo in

early 2001, there are many media companies sitars their stocks to Jakarta Stock Exchange. Unfortunately.

their performance is not as good as expected, because their stock price tends to decrease. Ii implies their

stock return does not interest the investors.
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This research focused on four media companies, two printed media companies, namely PT Tempo Inti

Media Tbk and PT Abdi Bangsa Tbk and two television companies, namely PT Indosiar Visual Mandiri Tbk

and PT Surya Citra Media Tbk. The objective was to find out the influence of market capitalization and

trading volume to stock return of media companies.

 

Previous researches. such as done by Ying, Karpoff, Fama & French. Gallant, Rossi & Tauchen and Lin,

found that there was significant influence from trading volume and market capitalization to stock returns.

On the other hand, according to the research done by Sehwert, in Daily time lag stock return rate for

tomorrow influenced by today stock return rate.

 

This research, processed by Vector Autoregression (VAR) method, found that first lag had more influence

than second lag for PT Tempo Inti Media Tbk and PT Indosiar Visual Mandiri Tbk. Meanwhile, for PT

Abdi Bangsa Tbk and PT Surya Citra Media Tbk forted the other way. It showed the influence of thud

coming of trading information of all four media companies for investor.

 

It also found that trading volume and market capitalization had no significant influence to stock return,

neither simultaneously nor stand alone for PT Tempo Inti Media Tbk, PT Indosiar Visual Mandiri Tbk and

PT Surya Citra Media Tbk. Meanwhile, they had significant influence to stork return for PT Abdi Bangsa

Tbk, either simultaneously or stand alone.</i>


