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Abstrak
 

Penelitian ini membahas strategi komunikasi dalam sosialisasi program Manajemen Berbasis Sekolah

(MBS) yang dilakukan oleh Dinas Pendidikan dan Kebudayaan Kota Bekasi, sekaligus membahas tentang

penerapan program MBS di SMUN I Bekasi . Kerangka penelitian ini mengacu pada Undang-Undang No.

22 Tahun 1999, Undang-Undang No. 25 Tahun 1999 jo PP No 25 Tahun 2000, yang telah digulirkan sejak 1

Januari 2001. Sejalan dengan reformasi yang sedang bergulir, Dinas Pendidikan Propinsi Jawa Barat,

Khususnya Dimas Pendidikan dan Kebudayaan Kota Bekasi bertekad melaksanakan desentralisasi di bidang

pendidikan yang intinya bertumpu pada pemberdayaan sekolah di semua jenjang pendidikan. Kerangka

pemikiran yang digunakan adalah teori Komunikasi Organisasi yang menitikberatkan pada perubahan

organisasi atau inovasi sebuah program baru.

 

Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan tujuan untuk memahami strategi

komunikasi yang dilakukan dalam sosialisasi program MBS. Penelitian ini dimaksudkan untuk memperoleh

gambaran yang jelas mengenai strategi komunikasi yang digunakan dalam sosialisasi program MBS. Level

analisis yang digunakan adalah individu sebagai anggota organisasi yang menerapkan sosialisasi program

MBS dan organisasi sebagai pihak yang melakukan sosialisasi tersebut Maka metode penelitian yang akan

penulis gunakan adalah penelitian kualitatif deskriptif, dengan memaparkan, menuturkan, menafsirkan dan

menganalisis data yang ada.

 

Hasil temuan dalam penelitian ini menunjukan bahwa strategi komunikasi yang dilakukan oleh Dinas

Pendidikan dan Kebudayaan Kota Bekasi dalam kerangka sosialisasi program MBS menggunakan saluran

komunikasi selektif. Komunikasi selektif ini dapat berupa penyuluhan dan pengadaan symposium tentang

program MBS. Di luar itu juga menggunakan pembuatan materi komunikasi yang berupa, pembuatan

spanduk, banner, dan sebagainya. Strategi lainnya adalah dengan membangun komunikasi yang intensif

terhadap lembaga-lembaga lain yang penting, dengan cara; komunikasi lintas struktural, lintas fungsional,

dan lintas antar sekolah.

 

Kesimpulan penelitian ini adalah bahwa penggunaan model komunikasi selektif dan pembuatan materi

komunikasi serta tiga bentuk komunikasi yang dilakukan oleh dinas pendidikan, yang terpenting juga adalah

penggunaan media massa sebagai bagian dari strategi komunikasi yang dilakukan untuk sosialisasi inovasi

program MBS. Dengan demikian, rekomendasi praktisnya adalah agar pihak dinas pendidikan Kota Bekasi

mengalokasikan anggaran dana yang cukup untuk mewujudkan tercapainya sosialisasi inovasi program

MBS Mi. Bagi pihak SMUN I Kota Bekasi untuk tetap berjuang menerapkan prinsip-prinsip MBS agar

tercapainya basis pendidikan yang disesuaikan dengan kebutuhan siswa. Sedangkan rekomendasi

akademisnya adalah penelitian ini dapat menjadi rujukan sekaligus rangsangan bagi penelitian lanjutan
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tentang MSS, dan khususnya tentang Komunikasi Organisasi secara sepesifik.


