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Iklan adalah salah satu cara yang paling efektif dimasa sekarang ini untuk memperkenalkan suatu produk
berupa barang atau jasa kepada konsumen. Oleh karena itu, pelaku usaha berkewajiban memberikan
informasi yang benar, jelas dan jujur mengenai kondisi dan jaminan barang dan atau jasa serta memberikan
penjelasan penggunaan, perbaikan dan pemeliharaan, hal ini jugadiatur di dalam undang-undang tentang
Perlindungan K onsumen. Pemasangan iklan di media massa tersebut dilakukan dengan perjanjian yang
dibuat secaratertulis. Permasalahan yang perlu diperhatikan yaitu siapa yang bertanggung jawab apabila di
dalam pelaksanaan pemasangan iklan tersebut terdapat iklan yang menyesatkan, merupakan tanggung jawab
pihak perusahaan pemasangan iklan ataukah pihak penerbit, upaya hukum apakah yang dapat dilakukan oleh
penerbit apabila pihak pemasang iklan melakukan pembatal an perjanjian secara sepihak. Penelitian ini
adalah kepustakaan yang bersifat yuridis normatif, berbentuk evaluatif dengan menggunakan data sekunder
yang akan dianalisa secara kualitatif. Y ang bertanggung jawab terhadap pemasangan iklan yang
menyesatkan adalah pihak perusahaan pemasang iklan, di mana pihak perusahaan pemasang iklan memiliki
tanggung jawab atas kebenaran informasi tentang produk yang diiklankan. Sedangkan pihak penerbit hanya
bertanggung jawab pada komisi periklanan Indonesia. Apabila pihak pemasang iklan melakukan pembatalan
perjanjian secara sepihak, maka upaya hukum yang dapat dilakukan oleh pihak penerbit yaitu pertama
dengan jalan musyawarah yang dilakukan oleh kedua belah pihak, apabila dengan musyawarah tidak dapat
maka menggugat melalui Pengadilan Negeri untuk memperoleh putusan hakim yang berkekuatan hukum

tetap.
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