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Abstrak
 

Loyalitas terhadap suatu merek merupakan salah satu tujuan akhir yang ingin dicapai oleh suatu perusahaan

terhadap para audiensnya. Strategi pemasaran digunakan untuk membantu tercapainya tujuan tersebut

melalui bentuk-bentuk promosi yang ditujukan secara langsung kepada individu maupun kelompok tertentu.

DotA 2 menjadi salah satu game online yang meraih pencapaian paling besar dalam kategori game MOBA

melalui perhelatan turnamen terbesar mereka The International yang diadakan setiap tahunnya. Perhalatan

The International digunakan oleh DotA 2 sebagai bagian dari strategi pemasarannya dengan menggunakan

turnamen tersebut sebagai bagian dari event marketing untuk membangun interaksi langsung dengan para

pemain dan penikmatnya dari seluruh dunia. The International juga hadir sebagai bagian dari community

marketing yang digunakan untuk menyasara secara spesifik komunitas dari game DotA 2 itu sendiri untuk

membangun kedekatan serta menjadikan mereka bagian dari promosi yang dilakukan untuk membangun

suatu loyalitas pada game tersebut.

......Loyalty to a brand is one of the ultimate goals to be achieved by a company to its audience. Marketing

strategies are used to help achieve these goals through promotional forms aimed directly at specific

individuals or groups. DotA 2 is one of the online games that achieved the greatest achievement in the

MOBA category through their biggest tournament event, The International, which is held annually. The

International is used by DotA 2 as part of its marketing strategy by using the tournament as part of event

marketing to build direct interaction with players and fans from around the world. The International is also

part of community marketing which is used to specifically target the community of the DotA 2 game itself

to build closeness and make them part of the promotion carried out to build loyalty to the game.
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