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Abstrak
 

Suatu ruang sosial terbentuk karena adanya tindakan sosial secara individual maupun beramai-ramai.

Tindakan sosial ini kemudian berkontribusi dalam pemberian makna pada suatu ruang spasial dengan

konteks penghidupan dan pemberian warna pada ruang dengan aktivitasnya. Produksi ruang merupakan

sebuah ruang sebagai produk sosial yang kompleks melalui persepsi lingkungan yang dibangun atas dasar

jaringan dengan berbagai aktivitas sosial seperti hidup secara pribadi, pekerjaan, dan waktu yang luang

(Lefebvre, 1991). Third place atau ruang ketiga dimanfaatkan sebagai tempat untuk melepaskan stres,

membuang rasa penat, atau mengalihkan pikiran-pikiran agar mental dan fisik terasa lebih segar dari

sebelumnya. Dalam proses produksi ruang sosial sebagai ruang ketiga, terdapat pelaku dalam ruang yang

mendominasi sebagai pembentuk ruang sehingga terdapat sebuah interaksi sosial di dalamnya. Kawasan

Dukuh Atas sebagai tempat berlangsungnya fenomena ini merupakan kawasan perkantoran atau tempat

melakukan transit transportasi umum yang dialihfungsikan oleh remaja-remaja pinggiran kota karena

fasilitas penunjang yang mendukung aktivitas mereka. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk

mengetahui proses pembentukan ruang baik secara spasial maupun sosial yang tercipta selama

berlangsungnya Citayam Fashion Week dengan menggunakan metode penelitian kualitatif dan

menggunakan analisis deskriptif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa produksi ruang yang terbentuk

mengakibatkan pergeseran guna ruang akibat pemanfaatan ruang yang baru tidak seperti sebelumnya. Ruang

publik pada tempat berlangsungnya fenomena Citayam Fashion Week memenuhi karakteristik dari ruang

ketiga.

......A social space is formed because of social action individually or in groups. This social action then

contributes to giving meaning to a spatial space with the context of life and giving color to space with its

activities. Production of space is a space as a complex social product through the perception of the

environment which is built on the basis of networks with various social activities such as private life, work,

and leisure (Lefebvre, 1991). Third place is used as a place to release stress, get rid of fatigue, or divert

thoughts so that mentally and physically feel fresher than before. With the production process of social

space as a third space, there are actors in space who dominate as shapers of space so that there is a social

interaction in it. The Dukuh Atas area as the place where this phenomenon takes place is an office area or a

place for public transportation transit which is converted by suburban youth because of the supporting

facilities that support their activities. Therefore, this study aims to determine the spatial and social formation

process created during Citayam Fashion Week using qualitative research methods and using descriptive

analysis. The results of the study show that the production of space that is formed results in a shift in the use

of space due to the new use of space that is not like before. The public space where the Citayam Fashion

Week phenomenon takes place fulfills the characteristics of the third space.

https://lib.ui.ac.id/detail?id=9999920518784&lokasi=lokal

