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Abstrak
 

Penelitian ini mengkaji pengaruh sosial, media sosial, dan kepercayaan terhadap motivasi individu untuk

berinvestasi pada platform P2P Lending Syariah, dengan menggunakan kerangka PLS-SEM untuk

melakukan analisis data numerik. Sampel yang digunakan terdiri dari warga Indonesia yang berumur diatas

20 tahun dan memiliki penghasilan. Hasil pada penelitian ini adalah variabel laten yang terdiri kepercayaan,

pengaruh sosial, dan pengaruh media sosial terhadap niat berinvestasi, berpengaruh secara signifikan.

Temuan penelitian ini akan berguna bagi perusahaan P2P Lending Syariah dalam meningkatkan pengenalan

industry, sistem pemasaran dan memahami dinamika sosial yang terjadi pada industri fintech, khususnya

Peer to Peer Lending Syariah. Pembuktian yang didapatkan pada penelitian ini dapat membantu dalam

pemasaran yang efektif untuk menarik calon investor dari berbagai latar belakang.

......This study examines the influence of social, social media, and trust on individual motivation to invest in

Sharia P2P Lending platforms, using a PLS-SEM framework to conduct numerical data analysis. The

sample used consists of Indonesian citizens who are over 20 years old and have income. The results of this

study are latent variabels consisting of trust, social influence, and social media influence on investment

intention, have a significant effect. The findings of this study will be useful for Sharia P2P Lending

companies in improving industry recognition, marketing systems and understanding the social dynamics that

occur in the fintech industry, especially Sharia Peer to Peer Lending. The evidence obtained in this study can

help in effective marketing to attract potential investors from various backgrounds.
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