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Abstrak
 

Makalah Ilmiah Akhir ini membahas latar belakang pariwisata di Bali dan kenaikan pariwisata selama

pandemi yang didukung salah satunya oleh influencer Instagram. Metode penelitian yang digunakan adalah

metode analisis dokumen serta refleksi pengalaman penulis sebagai influencer yang terlibat pada bidang

media sosial, khususnya dalam aksi membangun imajinari pariwisata. Hasil kajian menunjukkan bahwa

influencer Instagram telah berkontribusi dalam meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan ke Bali ketika

pandemi. Influencer Instagram dilihat memiliki kemampuan untuk mempengaruhi pola pikir masyarakat

terkait destinasi wisata Bali melalui konten yang dibagikan di akun Instagram secara kreatif dan informatif.

Namun, peningkatan pariwisata di Bali tidak hanya disebabkan oleh influencer Instagram, tetapi juga faktor-

faktor lain seperti kebijakan pemerintah, dan faktor lainnya. Pada akhirnya, kajian ini menunjukkan bahwa

perspektif antropologi terkait imajinari pariwasata mampu mengapresiasi diversitas kolaborasi media sosial

dengan industri pariwisata. Salah satunya adalah keanekaragaman citra atau imajinari suatu tempat wisata

Bali yang berhasil dibentuk oleh influencer Instagram serta menghasilkan engagement baik dengan

masyarakat di dalam negeri maupun di luar negeri. Hal ini menjadi salah satu faktor dalam pola pencarian

informasi wisata atau pemilihan suatu destinasi wisata oleh wisatawan yang hendak berkunjung ke Bali.

......This Final Scientific Paper discusses the background of tourism in Bali and the increase in tourism

during the pandemic which is supported by one of the Instagram influencers. The research method used is

document analysis method as well as a reflection on the author’s experience as an influencer involved in the

field of social media, especially in the act of building an imaginary Bali tourism on Instagram social media.

The results of the study show that Instagram influencers have contributed to increasing the number of tourist

visits to Bali during the pandemic. Instagram influencers are seen as having the ability to influence people's

mindset regarding Bali tourist destinations through content shared on Instagram accounts in a creative and

informative way. However, the increase in tourism in Bali is not only due to Instagram influencers, but also

other factors such as government policies and other factors. In the end, this study shows that an

anthropological perspective related to imaginary tourism is able to appreciate the diversity of collaboration

between social media and the tourism industry. One of them is the diversity of images or imaginations of a

tourist spot in Bali that was successfully formed by Instagram influencers and resulted in engagement with

both domestic and foreign communities. This becomes one of the factors in the pattern of searching for

tourist information or the selection of a tourist destination by tourists who want to visit Bali.
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