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Perluasan budaya populer Korea Selatan ke seluruh penjuru dunia beberapa tahun ke belakang secara pesat
membuatnya digemari oleh banyak masyarakat dunia. Industri musik pop Korea Selatan atau yang dikenal
sebagai K-Pop merupakan salah satu di antaranya. Kondisi tersebut didorong oleh masifnya pertumbuhan
media sosial yang mampu menyebarkan informasi secara cepat dan luas. Dengan media baru tersebut,
industri musik kemudian mencari berbagai cara untuk memasarkan musiknya ke seluruh dunia dan strategi
transmedia storytelling menjadi salah satu strategi pemasaran yang disukai oleh industri kreatif. Dengan
membangun narasi fiktif dan memperkenalkan worldview industri musik masa depan bernama SM Culture
Universe (SMCU), SM Entertainment kemudian memulai strategi pemasaran transmedia. Di dalam jurnal
makalah ini, peneliti berfokus untuk menelaah penggunaan strategi transmedia storytelling oleh SM
Entertainment dan pemenuhan ketujuh prinsip dari strategi tersebut. Peneliti menggunakan metode konten
analisis kualitatif dari berbagai konten yang diunggah oleh SM Entertainment melalui platform media sosial
seperti instagram, twitter, dan youtube. Secara keseluruhan, agensi tersebut telah menerapkan ketujuh
prinsip transmedia storytelling secara baik dengan kemampuan agensi tersebut untuk menarik perhatian dan
partisipasi khalayaknya.

...... South Korean popular culture's expansion in the past few years has rapidly made it popular worldwide.
The South Korean pop music industry, known as K-Pop, is one of them. This current condition is driven by
the massive growth of social media and its ability to disseminate information quickly and widely. With this
new media, the music industry islooking for various ways to market their music worldwide. Transmedia
storytelling strategy is one of the marketing strategies favored by the creative industry. By building a
fictitious narrative and introducing aworldview of the future music industry called SM Culture Universe
(SMCU), SM Entertainment then started their transmedia marketing strategy. In thisjournal paper, the
author focuses on examining the use of the transmedia storytelling strategy by SM Entertainment and the
fulfillment of the seven principles of this particular strategy. The study uses a qualitative content analysis
method of various content uploaded by SM Entertainment through social media platforms such as
Instagram, Twitter and Y ouTube. Overall, the agency has implemented the seven principles of transmedia
storytelling well with the agency's ability to attract audience attention and participation.
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